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รายงานผลการด าเนินงาน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 
---------------------------------------------- 

1. ผลงานตามเป้าหมายหลัก    
เป้าหมายของจ านวนนักเดินทางธุรกิจกลุ่มไมซ์ท้ังจากต่างประเทศและภายในประเทศ  

 นักเดินทางธุรกิจกลุ่มไมซ์จากต่างประเทศและรายได้จากการใช้จ่าย ประจ าปี พ.ศ. 2565 

จ านวนและรายได้นักเดินทางไมซ์นานาชาติ ประจ าปี พ.ศ. 2565 

นักเดินทางกลุ่มไมซ์จากต่างประเทศ (คน) 
ปี 2565 ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 รวม 
เป้าหมาย 0 0 39,000 91,000 130,000 
ร้อยละ 0.00% 0.00% 30.00% 70.00% 100.00% 
ผลงาน 0 0 108,556 228,443 336,999 
ร้อยละ 0.00% 0.00% 278.35% 251.04% 100.00% 

รายได้จากการใช้จ่ายของนักเดินทางกลุ่มไมซ์จากต่างประเทศ (ล้านบาท) 
ปี 2565 ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 รวม 
เป้าหมาย 0 0 2,580 6,020 8,600 
ร้อยละ 0.00% 0.00% 30.00% 70.00% 100.00% 
ผลงาน 0 0 5,313 14,126 19,439 
ร้อยละ 0.00% 0.00% 205.93% 234.65% 226.03% 

 
จ านวนและรายได้นักเดินทางไมซ์ภายในประเทศ ประจ าปี พ.ศ. 2565 

นักเดินทางกลุ่มไมซ์จากในประเทศ (คน) 
ปี 2565 ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 รวม 
เป้าหมาย 300,000 1,200,000 1,800,000 2,700,000 6,000,000 
ร้อยละ 5.00% 20.00% 30.00% 45.00% 100.00% 
ผลงาน 365,775 1,936,577 1,035,194 1,098,876 4,436,422 
ร้อยละ 121.93% 161.38%% 57.51% 40.70% 7๓.๙๔% 
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รายได้จากการใช้จ่ายของนักเดินทางกลุ่มไมซ์จากในประเทศ (ล้านบาท) 

ปี 2565 ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 รวม 
เป้าหมาย 990 3,960 5,940 8,910 19,800 
ร้อยละ 5.00% 20.00% 30.00% 45.00% 100.00% 
ผลงาน 758 4,467 5,806 3,632 14,663 
ร้อยละ 76.57% 112.80%% 97.74% 40.76% 74.๐6% 

 

หมายเหตุ 
ที่มาของข้อมูลโดย ข้อมูลจากการส ารวจทุติยภูมิเพื่อจัดท ารายงานสถิติอุตสาหกรรมไมซ์ โดยส่วนงานวิเคราะหข์้อมูล ฝ่ายพัฒนากลยุทธ์องค์กร ส านักงาน
ส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) โดยเป็นข้อมูลประมาณการ ณ วันที ่3 ตุลาคม 2565 
 

ปัญหาอุปสรรค 

  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 อุตสาหกรรมไมซ์ของไทยฟ้ืนตัวจากสถานการณ์ระบาดโควิด-19 อย่างต่อเนื่อง  

โดยตั้งแต่ไตรมาสที่ 3 ของปีงบประมาณ 2565 ที่รัฐบาลเริ่มผ่อนคลายมาตรการข้อจ ากัดในการเดินทางระหว่าง

ประเทศ จึงมีผลท าให้นักเดินทางไมซ์นานาชาติกลับเข้ามาสู่ประเทศไทยเพ่ิมขึ้น โดยในภาพรวมของปี 2565  

นักเดินทางไมซ์สร้างรายได้ 34,103 ล้านบาท แบ่งเป็นรายได้จากนักเดินทางไมซ์ภายในประเทศ 14,663 ล้านบาท 

และรายได้จากนักเดินทางไมซ์นานาชาติ 19,439 ล้านบาท ตามล าดับ อย่างไรก็ตามการฟ้ืนตัวของการเดินทางไมซ์

จากยังไม่สามารถกลับมาได้อย่างรวดเร็วเท่าที่ควร เนื่องจากสถานการณ์และปัจจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการฟ้ืนตัวของ

อุปสงค์การเดินทางไมซ์ให้ช้าลงกว่าด้านการท่องเที่ยวโดยรวม เช่น ด้านภูมิรัฐศาสตร์ระหว่างประเทศ ภาวะสงคราม

รัสเซีย-ยูเครน ส่งผลกระทบต่อภาวะเศรษฐกิจของประเทศต้นทาง เช่น ยุโรป จากราคาเชื้อเพลิงที่สูงขึ้น การกลับมา

ของการบินระหว่างประเทศยังคงไม่เต็มที่ม ีSeat Capacity ที่ไม่เพียงพอ นโยบาย Zero-Covid และการเปิดประเทศ

ของจีนที่มีการชะลอออกไปเป็นเริ่มในเดือน มกราคม 2566 ซึ่งหลังจากปีงบประมาณ 2565 กว่าที่คาดไว้แต่เดิม 

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางที่สูงขึ้น การขาดแคลนแรงงานและความพร้อมของผู้ประกอบการที่เกี่ยวเนื่องหลังภายหลัง  

โควิด ส าหรับการเดินทางไมซ์ในประเทศซึ่งมีภาคธุรกิจเป็นอุปสงค์ท่ีส าคัญยังคงมีปัญหาการฟื้นตัว เป็นต้น  
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ข้อเสนอแนะ 

  ในการกระตุ้นให้เกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจจากกิจกรรมไมซ์ จึงต้องมีการกระจายความเสี่ยงในการพึงพา

ตลาดต่างประเทศโดยการกระตุ้นการประชุมสัมมนาและกิจกรรมไมซ์ในประเทศ ทั้งในส่วนของภาครัฐที่จะเป็นกลไก

ส าคัญในการน าร่องการประชุมสัมมนาในภูมิภาคและการสนับสนุนการฟ้ืนตัวของภาคธุรกิจ ทั้ง ในด้านที่เป็นอุปสงค์

เจ้าของงานไมซ์ และด้านอุปทาน ผู้ประกอบการที่เกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรมไมซ์ ให้มีความพร้อมรองรับการกลับมา

ผ่านการพัฒนาศักยภาพในด้านต่างๆให้ได้มาตรฐาน และ ตอบสนองความต้องการที่เปลี่ยนไป  ส าหรับตลาด

ต่างประเทศควรมีการติดตามข้อมูลอย่างต่อเนื่อง รวมถึงรักษาความสัมพันธ์ที่ดีกับพันธมิตรและตลาดเป้าหมาย 

เพ่ือเตรียมความพร้อมรองรับการกลับมาเม่ือสถานการณ์เอ้ืออ านวย 

 

2. รายงานการใช้งบประมาณ  

หน่วย : ล้านบาท 

แผนงาน งบประมาณ  
 

ผลการใช้
งบประมาณ 

ร้อยละการใช้
งบประมาณ 

แผนงานบุคลากรภาครัฐ 154.9780 154.9725 100.00% 
แผนงานพื้นฐาน 47.4646 47.4158 99.90% 

แผนงานยุทธศาสตร์ 300.3333 289.5936 96.42% 
แผนงานบูรณาการสร้างรายได้ 

จากการท่องเที่ยว 
66.0000 59.1010 

89.55% 
แผนงานบูรณาการเขตพัฒนาพิเศษ

ภาคตะวันออก 
25.3154 19.7772 

78.12% 
รวมงบประมาณประจ าปี 594.0913 570.8601 96.09% 
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3. ผลการด าเนนิงานตามแผนปฏิบัติการ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 รายงานตามเป้าหมายและ

ยุทธศาสตร์ ดังนี้ 

ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
เป้าหมายที่ 1 สร้างรายได้และพัฒนาเศรษฐกิจ 
ยุทธศาสตร์ที่ 1:  
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
ของประเทศด้วย
อุตสาหกรรมไมซ์ 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 สสปน. มีการด าเนินงานที่เน้นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ ผ่าน
การสนับสนุนและจัดงานในประเทศไทย รวมถึงการสนับสนุนการประมูลสิทธ์การจัดงาน
และการสร้างงานใหม่ โดยมีรายละเอียดงานต่างๆ ดังนี้ 
 
สนับสนุนการจัดงานในประเทศไทย (Event Support/Subsidy) รวมทั้งสิ้น จ านวน 
128 งาน โดยแบ่งการสนับสนุนการจัดงานในประเทศไทย ออกเป็น 

1. สนับสนุนเพื่อผลักดันการเพิ่มปริมาณนักเดินทางกลุ่มลูกค้าองค์กรจาก
ต่างประเทศ จ านวน ๘๗ งาน ได้แก ่

- Collibra Incentive Trip 2023 
- First National Real Estate 
- Bavarian Motor Germany Incentive Group 
- K7 Computing Private Limited Partners Incentve Tours Program 
- Now Communications Group Incentive Retreat 2022 
- Tadiran Incentive Group 
- ACRO VOYAGE EN FAMILLE PHUKET 2022 
- Deals and Strategy Partners and Director FY23 Strategy Meeting 
- GrabPay Regional Strategy Meeting 
- IPP bangkok retreat 
- YOKOHAMA TYRES DEALERS CONFERENCE 
- ICICI PRUDENTIAL Asset Management Company Ltd 
- Samelet Incentive Group 
- First National Convention 2022 
- HPE APAC, India, Japan Outcome-Based Solutions Summit 2022 
- AIA Headstart Seminar 2022 
- KUTUMBAM 
- Indigo Paints Thailand Incentive Tour 
- Jhpiego Annual Meeting Trip 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- Sinergia Beaute Indonesia 
- Dai-ichi Life Vietnam 
- Thailand Super Achievers 
- Allianz Life Bangkok Incentive Trip 
- Annual Business Meet - ABM 
- SNE MARKETING SDN BHD INCENTIVE TRIP 
- FKR Malaysia 
- Bill and Melinda Gate Foundation Trip 
- Reliance GIC Phuket Group 
- The Atlantic Institute Thailand Convening in Phuket 2022 
- PT Duta Elok Persada 
- Annual Award Night 
- DU Life Group Bangkok Incentive Trip 
- Reliance GIC Pattaya Group 
- Carlsberg Dealers Trip to Bangkok 
- Quantum Conference 
- Allianz Century Pioneer Group Bangkok Incentive Trip 
- Hashcode Book Incecntive Trip to Bangkok (14 - 17 July 2022) 
- Syailendra Goes to Thailand Incentive Trip 
- NTT 4D3N Bangkok Tour 
- Prudential FasTrack 2022 Convention in Bangkok 
- Kamdhenu Dealers Conference 
- Herbalife Nutrition Asia Pacific Future President's Team Retreat and 

Vacation 2023 
- Annual Corporate Meet 
- Converge's Incentive Trip 
- Baoviet Life Vietnam 
- VIVO Champions Night 
- Global Gathering 
- Play -2-Earn Expo 2022  
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- Pace Setter Trip 2022 
- Manulife Phillippines Bangkok Group Incentive Tour August 11 - 14, 

2022 
- Melaleuca Southeast Asia (M) Sdn Bhd 
- Prolinks Platnum Club Meet 21-22 
- Laborate Pharmaceutical Group 
- Daiichi-Sankyo Vietnam 
- Star Awards 
- 2022 Agency Incentive Trip 3 Days 2 Night Bangkok  
- AVA Insurance Group Company Trip 18 - 21 Aug 2022 
- Malaysia Milk Mid Year Review Trip 
- BE IN BANGKOK 
- ContentAsia Summit & ContentAsia Awards 2022 
- Elite Retailer's Convention 2022 
- Axis SAP Partner Summit, Company : Frezh Concept 
- 5DAYS 4NIGHTS BRAINSTORMING MEETING TRIP 
- Best World Lifestyle (Singapore) Pte Ltd. 
- Manulife Cambodia 
- Channel's Partner Meet 
- ABC - Day 
- Dr.Reddy's Incentive Group 
- UST Lawyer group to Thailand 
- Brillianal Health Group Sdn, Bhn 
- Password Incentive Trip 
- AWS PXT re:Imagine APJC Summit 2022 
- JKLC Annual Meet 
- Clal Insurance Inpection 
- GREAT EASTERN LIFE ASSURANCE 
- Amway Kazakhstan LLP 
- Annual Dentsu Creative Incentive group 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- TATA AIG GENERAL INSURANCE CO. LTD. PATTAYA GROUP 
- MORGAIN CROP 
- IDP IELTS Annual Conference 2022 
- DBS BANK Group Outing 
- Star Club 
- AIA - Convention Rising Star to Phuket, Thailand 
- Overseas Study Mission to Bangkok, Thailand 2022 
- Atmosphere 2022 SEATH & INDIA 
- Ferm India Dealers International Tour 
- OFFSITE CONFERENCE 
- Jeunesse Expo 2022 
- Inspection for Collibra - Club 2023 
- Sawit Kinabalu Group Meeting 
- Indigo Paints Incentive Tour 

 
2. สนับสนุนการจัดประชุมนานาชาติในประเทศไทย จ านวน 26 งาน ได้แก่ 
- ASEAN Pacific Congress of Cardiology 2021 (APSC 2021) 
- The 16th WFDSA (World Federation of Direct Selling Associations) 

World Congress, Virtual Edition 
- PENSA (The Parenteral and Enteral Nutrition Society of Asia) Congress 

2021  
- Social Value Matters 2021 
- The 30th Annual Congress of the Association of Thoracic and 

Cardiovascular Surgeons of Asia (ATCSA 2021) 
- AGRITECHNICA ASIA & HORTI ASIA Regional Summit 
- The 42nd ICS (International College of Surgeons) World Congress 
- The 29th International Conference on Computers in Education (ICCE 

2021) 
- The 7th Biennial Meeting of Asian Society of Gynecologic Oncology 

(ASGO 2021) 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- Joint International Tropical Medicine Meeting 2021 แบบ Virtual 

Conference (JITMM Virtual 2021) 
- The 24th Bangkok International Symposium on HIV Medicine 2022 
- The 7th International Gem and Jewelry Conference (GIT Conference 

2021) and Corundum Symposium  
- The 5th Last Mile ASEAN Conference & Expo 2022  
- Multi GNSS (Global Navigation Satellite System) Asia Annual 

Conference 2022   
- ISAPS (International Society of Aesthetic Plastic Surgeons) Official 

Course Thailand 2022 Phuket  
- International Mobility Alliance Group (IMA 2022) 
- ALIA (Asian Lubricants Industry Association) Annual Meeting 2022  
- F+L (Fuels and Lubes) Week 2022 Conference & Exhibition 
- The 58th ISU (International Skating Union) Ordinary Congress 2022 

Phuket 
- The 23rd World Packaging Conference – IAPRI (International 

Association of Packaging Research Institutes) Bangkok 2022 
- International Particle Accelerator Conference 2022  
- The AWR (Adventist World Radio) Asia-Pacific Advisory 2022 
- Asian Conference on Computer Aided Surgery and Medicine (ACCAS 

2022) 
- The 7th Asia Pacific Geoparks Network Symposium (The 7th APGN 

Symposium) 
- lEEE Technology and Engineering Management Society Conference: 

Asia-Pacific (TEMSCON – ASPAC 2021) 
- IMCAS (International Master Course on Aging Science) Asia 2022 

 
3. สนับสนุนงานแสดงสินค้านานาชาติเดิม (Existing & Upgrade Show )  

จ านวน ๑๕ งาน มีผู้เข้าร่วม จ านวน ๑๙,๔๔๘ คน ประมาณการรายได้ ๑,๒๘๓ 
ล้านบาท รายละเอียดชื่องาน ได้แก ่
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- Asia Warehousing Show & Asia Cold Chain Show 2021 
- Bangkok Beauty Show 2021 (K-Beauty Expo Bangkok 2021)  
- INTERMACH 2022 
- Subcon Thailand 2022 
- AGRITECHNICA ASIA 2022 
- Horti Asia 2022 
- ProPak Asia 2022 
- Future Energy Asia 2022 
- Victam Asia 2022 
- Thailand LAB INTERNATIONAL 2022 
- Defense & Security 2022 
- ASEAN Sustainable Energy Week 2022 
- Tissue & Paper Bangkok 2022 
- Food & Hospitality Thailand 2022 
- Defense and Security 2021 

 
4. สนับสนุนการจัดงานแสดงสินค้าใหม่ (New Show) จ านวน 14 งาน ได้แก่ 

- งาน Jewellery and Gem ASEAN Bangkok 2021 
- งาน e-Biz&OEM Manufacturer Expo 2021 
- งาน DigiTech ASEAN Thailand 2021 
- งาน Thailand International Boat show 2022 
- งาน Thailand Education Technology Expo 2021 (EdTeX 2021) 
- งาน Asia Luxury Travel Mart 2022 (ALTM 2022) 
- งาน Future Mobility Asia 2022 
- งาน Health and Nutrition Asia 2022 
- งาน Enlit Asia 2022 
- งาน MANUFACTURING TRANSFORMATION (MATRA) THAILAND 2022 
- งาน Byond Mobile 2022 
- งาน Asia Pacific Rail 2022 
- งาน Cosmoprof CBE ASEAN Bangkok 2022 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- งาน Maintenance, Industrial Robotics, and Automation Event 2022  

(MIRA2022) 
 
สนับสนุนการประมูลสิทธิ์การจัดงานและการสร้างงานใหม่ รวมทั้งสิ้น 35 งาน โดยแบ่ง
ผลงานด้านการประมูลสิทธิ์การจัดงาน ออกเป็น 

5. สนับสนุนการประมูลสิทธิ์งานประชุมนานาชาติ จ านวน 34 งาน มีผู้เข้าร่วม 
30,800 คน ประมาณการรายได้ ได้แก่ 
- The XXVII World Congress of the International Union of Forest 

Research Organization (IUFRO 2029) 
- The 13th Pan-Pacific Rehabilitation Conference 2023 
-  Annual Meeting of the Association for Computational Linguistics 

2024 (ACL-IJCNLP 2024) 
- IFEAT Annual Conference 2024 
- The 7th Congress of the Asian Pacific Federation of Societies for 

Reconstructive Microsurgery (APFSRM 2026) 
- IMCAS Asia 2022 
- The 2nd General Assmbly of Rotary Intercountry Committees 

ASEAN 2023 
- Annual Meeting of the Cognitive Science Society (CogSci) 2023 
- The 18th Annual Scientific Meeting of the Asian Pacific Society of 

Cardiovascular and Interventional Radiology 2024 (APSCVIR 2024) 
- IEEE Region 10 Conference 2023 (TENCON) 
- Annual Meeting of the International Continence Society (ICS) 

2025/2028 
- Hospital Management Asia (HMA) 2022 
- International Society Region Meetings & Awards - RFI 
- The 28th International Pig Veterinary Society Congress (IPVS 2026) 
- IEEE International Conference on Teaching, Assessment and 

Learning for Engineering (IEEE TALE) 2024 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- Fifteenth Annual Asia-Pacific Power & Energy Engineering 

Conference (IEEE PES APPEEC 2023) 
- Asia Brewers Conference 2022 
- International Association of Amusement Parks and Attractions 

APEC Summit 2022 
- The XVII International Congress of Educating Cities 2024 
- Global Spine Congress 2024  
- Asia Pacific Precious Metals Conference (APPMC) 2022 
- The 9th International Positive Psychology Association World 

Congress 2025 (IPPA 2025) 
- The 19th Congress of the International Society of Travel Medicine 

(CISTM19) 2025 
- Asia-Pacific Association for International Education (APAIE) 2023 
- The First Mid-term Course in Hand Surgery 2023/2024 
- International Rhinologic Society/International Symposium on 

infection and Allergy of the Nose (IRS/ISIAN) Congress 2026 
- 2025 IEEE PES GTD Grand International Conference and Exposition 

Asia (GTD Asia 2025) 
- Spine Week 2026  
- The Forum 2022 
- Asia Pacific Congress of Clinical Microbiology and Infection 2025 

(APCCMI 2025) 
- 2026 IEEE Sections Congress 
-  International Association for Dental Research (IADR) General 

Session 2027 
- The 76th International Astronautical Congress (IAC 2025) 
- The 22nd Urological Association of Asia (UAA 2025) 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
6. สนับสนุนการประมูลสิทธิ์งานเมกะอีเวนท์และเทศกาลนานาชาติ (Won Bid)  

จ านวน 1 งาน ได้แก่  
- Spartan Thailand 2022 (ปีที่ 1) มีผู้เข้าร่วมงาน 2,208 คน 

 
7. จัดตั้งตวัแทนการตลาดในต่างประเทศและการด าเนินกิจกรรมการตลาดของ

ตัวแทน (Overseas Marketing Representatives)  
- จัดตั้งตัวแทนการตลาดในต่างประเทศ ส าหรับตลาดการประชุมนานาชาติ 

จ านวน 7 ประเทศ ได้แก่ สาธารณรัฐประชาชนจีน ประเทศญี่ปุ่น ประเทศ
อินเดีย ประเทศสิงคโปร์ สหราชอาณาจักร ประเทศออสเตรเลีย และอเมริกา
เหนือ 

- จัดกิจกรรมการตลาดของตัวแทนการตลาดในต่างประเทศ ส าหรับอุตสาหกรรม
การจัดประชุมและการเดินทางเพ่ือเป็นรางวัล จ านวน 36 ครั้ง 

8. จัดตั้งตัวแทนการตลาดในตลาดต่างประเทศส าหรับตลาดการประชุมนานาชาติ 
โดยสามารถจัดหางานที่คาดว่าจะเข้ามาจัดในประเทศไทยได้ จ านวน 43 งาน 
แบ่งออกเป็น 3 ตลาดในภูมิภาคหลัก ดังนี้ 

 ตลาดประจ าภูมิภาคเอเชีย จ านวน 13 งาน 
- Asia Urban Energy Assembly 
- FAVA Congress 
- Hospital Management Asia 
- AOFOG Congress - The Asia & Oceania Federation of Obstetrics 

& Gynaecology 
- IHBPA World Congress 
- ISAAR - International Symposium on Antimicrobial Agents and 

Resistance  
- Asia Optometric Congress 
- Congress of the Asian Pacific Society of Respirology  
- Urological Association of Asia (UAA Congress)  
- The International Society of Paediatric Oncology Asia (SIOP Asia 

Congress)  
- International Pig Veterinary Society (IPVS Congress)  
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- Asia Pacific Congress of Pediatrics (APCP)  
- WSAVA World Congress 

 ตลาดประจ าภูมิภาคยุโรป จ านวน 13 งาน 
- International Congress Educating Cities 
- International Astronautical Congress 
- World Chambers Federation Congress 
- Global Spine Congress 2024 
- World Water Congress 2027 
- Velo City Conference 
- Spine Week 
- World Energy Congress 2028 
- The World Congress  and Exhibition on Intelligent  

Transport Systems 2027 
- World Congress of Nephrology 
- IPIC 2025 - International Primary Immunodeficiencies 

Congress 
- EUSTM 2024 - The European Society for Translational 

Medicine 
- Congress of the International Association of Pediatric 

Dentistry 

 ตลาดประจ าภูมิภาคอเมริกาเหนือ จ านวน 20 งาน 
- International Federation on Ageing Global Conference on 

Ageing 
- Next Gen Conference 
- International Society Region Meetings & Awards 
- Annual Meeting of the Cognitive Science Society 
- WADA World Conference 
- International Plant Protection Congress 
- International Society for Quality-of-Life Studies (ISQOLS) 

Conference 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- World Congress of Political Science 
- International Congress on Child Abuse and Neglect 
- International Citrus Congress (ISC) 
- 2025 CISTM 
- LoRa Alliance Regional Meeting Q3 2023 
- 2026 IEEE Sections Congress 
- International Congress of Pediatrics (ICP) 
- 2027 IADR General Session 
- Ecocity World Summit 
- ICML 2026 Conference 
- Vaccine Technology IX 2024  
- BKR International 2023 Asia-Pac Annual  
- 2022 AACSB November Asia Pacific Annual Conference 

9. กิจกรรม Thailand Incentive and Meeting Exchange (TIME) งานที่คาด
ว่าจะเดินทางเข้ามาจัดงานในอนาคต จ านวน ๙ Leads งาน ได้แก ่

- Amway Korea Incentive Group 2023 (via Amway APAC Office in SG) 
- WSB ASIA SUPER TRIP 2023 
- EY APAC Milestone Event 
- Incentive Trip for Leaders 
- Herbalife Extravaganza 
- Jhpiego Finance and Annual Meeting 
- Quantum Event 
- Power2Motivate 
- Deloitte SEA Partner Conference 2022 
10. เข้าร่วมเทรดโชว์ในต่างประเทศผ่านงาน IMEX Frankfurt 2022 โดยสามารถ

หางานที่คาดว่าจะเข้ามาจัดงานในอนาคต จ านวน ๘๘ Leads งาน ได้แก่  
- ตลาดด้านการประชุมและการเดินทางเพ่ือเป็นรางวัล (MI) จ านวน ๘๔ Leads งาน 

ประมาณการจ านวนนักเดินทาง ๒๘,๓๘๘ ราย ประมาณการรายได้เข้าประเทศ 
๑,๘๗๔ ล้านบาท  

- ตลาดด้านการจัดประชุมนานาชาติ (CV) จ านวน ๔ Leads งาน 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
11. กิจกรรมประชาสัมพันธ์เพื่อผลักดันการเพิ่มปริมาณนักเดินทางกลุ่มลูกค้าองค์กร 

จากต่างประเทศ จ านวน ๕ ชิ้นงาน ได้แก่ 
- Travel Recommendations no. 5 on Test & Go Entry Scheme 
- Travel Recommendations no. 6 on Sandbox Entry Programme 
- CEC Sustainability in Business Events 
- SITE Global Conference by SVP Nichapa Yoswee on “Think 

Compassionately, Act Sustainably 
12. สนับสนุนและพัฒนาสมาคมและผู้ประกอบการในประเทศไทย - Association & 

Industry Engagement จ านวน ๒ กิจกรรม ได้แก่ 
- จัดอบรมผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับตลาดประชุมนานาชาติ หรือ Bid Agent 

Training 2022 มีผู้เข้าร่วม จ านวน ๕๑ คน  
- จัดกิจกรรม The Asia Pacific Conference on Mosquito and Vector Control 

2023 (AMV) จัดขึ้นระหว่างวันที่ ๒๗ – ๓๐ พฤศจิกายน ๒๕๖๖ ณ จังหวัด
เชียงใหม่ ร่วมกับภาควิชากีฏวิทยา คณะเกษต มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

ยุทธศาสตร์ 3:  
ส่งเสริมภาพลักษณ์
ของไมซ์ไทยและ  
สสปน.  

การด าเนินงานส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กรในประเทศและต่างประเทศ โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับองค์กร และเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับบทบาท พันธกิจ 
และกิจกรรมขององค์กรแก่กลุ่มเป้าหมายในวงกว้าง อันได้แก่ หน่วยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชน ผู้ประกอบการ และประชาชนทั่วไป ดังนี้ 
 

ส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทยผ่านกิจกรรมส าคัญ ดังนี้ 

- ซื้อสื่อทั้งในประเทศและต่างประเทศ จ านวน ๑๙ ชิ้นงาน และ มีการเผยแพร่ จ านวน 

๖๒ ครั้ง ได้แก่ สื่อออนไลน์ เช่น Facebook : Ch7HD, WorkpointToday สื่อทาง

โทรทัศน์ เช่น ข่าวอรุณอมรินทร์, รายการ TNN ข่าวค่ า 

- พัฒนาแผนการสื่อสารภาพลักษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย ผ่านการจัดท า

รายงานประจ าปีขององค์กร (Annual Report 2021)  

- พัฒนาแผนการสื่อสารภาพลักษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย จ านวน ๑,๐๑๖ 

ชิ้นงาน ได้แก่ โบรชัวร์ทีเส็บ และรายงานประจ าปีขององค์กร (Annual Report 2021) 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- พัฒนาและบริหารจัดการสื่อดิจิทัลเพื่ออุตสาหกรรมไมซ์ไทย โดยมีผู้เข้าชมเว็บไซต์หลัก 

รวมถึงปริมาณการรับรู้ผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์รวม ๑,๔๗๕,๔๖๖ visitor/view 

ในช่วงไตรมาส ๓ 

- สร้างความเชื่อม่ันอุตสาหกรรมไมซ์ไทยรับการเปิดประเทศ ผ่านช่องทางสื่อ จ านวน ๗ 

ครั้ง จ านวน ๒ ชิ้นงาน ได้แก่ VDO ส านักนายกฯ ปีที่ 90 เวอร์ชั่นโลโก้ทีเส็บเดี่ยว ผ่าน

ช่องทางสื่อ อาทิ เช่น วิทยุ, Facebook, เว็บไซต์ The Journalist Club และเว็บไซต์

ข่าวสดออนไลน์ 

สร้างการรับรู้และความเข้าใจบทบาทหน้าที่ และการบริการสสปน. โดยประชาสัมพันธ์

ผ่านสื่อมวลชนผ่าน 5 กิจกรรมหลัก ดังต่อไปนี้ 

- ประกาศผลประเทศไทยคว้ารางวัล M&C Asia Stella Awards 2021 

- ประกาศผลเมืองกรุงเทพคว้าอันดับ 6 เมืองประชุมนานาชาติระดับโลก 

- ประกาศผลประเทศไทยได้รับสิทธ์เป็นเจ้าภาพจัดพืชสวนโลก 2569 

- แถลงข่าวผลักดันการจัดงาน Thailand International Air Show 

- พิธีเปิดงาน Thailand International Health Expo 2022 

- พัฒนาแผนการสื่อสารภาพลักษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย ผ่านการจัดท า

วารสารรู้งาน MICE Guru ฉบบัที่ 22 ประจ าเดือนมกราคมและกุมภาพันธ์ ในรูปแบบ

ไฟล์ E-Book และ PDF 

- พัฒนาเนื้อหาและสื่อสร้างการรับรู้องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย จ านวน ๔ ชิ้นงาน 

ได้แก่ วารสารรู้งาน MICE Guru ฉบับที่ 23 ประจ าเดือนมีนาคม - เมษายน 65 และ

วารสารรู้งาน MICE Guru ฉบบัที่ 24 ประจ าเดือนพฤษภาคม – มิถุนายน 

- พัฒนาเนื้อหาและสื่อสร้างการรับรู้องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย จ านวน ๔ ชิ้นงาน 
ได้แก่ MICE Guru ฉบับที่ ๒๕ ประจ าเดือนกรกฎาคม – สิงหาคม ๒๕๖๕ และ MICE 
Guru ฉบับที่ ๒๖ ประจ าเดือนกันยายน – ตุลาคม ๒๕๖๕  

- ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อมวลชนผ่าน 5 งานหลัก ได้แก่ 
o งาน MICE Techno Mart 2022 
o งาน MICE DAY 2022 : ไมซ์ไทย ก้าวสู่วันอันยิ่งใหญ่ ณ ทรูไอคอนฮอลล์ ใน

วันที่ 26 เมษายน 2565 มีผู้เข้าร่วม จ านวน 157 คน มีหน่วยงานเกี่ยวข้องที่
เข้าร่วม จ านวน 47 หน่วยงาน และ ในส่วนงานนิทรรศการภูมิไทย เส้นทาง
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
ทรงคุณค่า ของอุตสาหกรรมไมซ์ ณ หอศิลป์ฯ ระหว่างวันที่ 28 เมษายน – 5 
พฤษภาคม 2565 มีผู้เข้าร่วม จ านวน 331 คน 

o แถลงข่าว การจัดงาน 2022 Unicity Global Leadership & Innovation 
Conference  

o งาน Media Familiarization Trip ณ จังหวัดภูเก็ต  
o แถลงข่าว แผนขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์ไทยรองรับการเปิดประเทศ  

- พัฒนาและบริหารจัดการสื่อดิจิทัลเพื่ออุตสาหกรรมไมซ์ไทย โดยมีผู้เข้าชมเว็บไซต์หลัก 

และปริมาณการรับรู้ผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์รวม 16,220,682 visitor/views 

เป้าหมายที่ 2 กระจายรายได้และความเจริญ 
ยุทธศาสตร์ 2:  
กระจายรายได้และ
กระตุ้นเศรษฐกิจของ
ภูมิภาคผ่าน
อุตสาหกรรมไมซ์  

มีการด าเนินงานที่เน้นการกระจายรายได้และความเจริญสู่ภูมิภาค ผ่านกิจกรรมการหลัก
ที่ส าคัญ ดังนี้ 
 
สนับสนุนการจัดงานนานาชาติภายในประเทศ แบ่งออกเป็น  
 

1. สนับสนุนผู้จัดงานไทยในการจัดงานอีเวนท์และเทศกาลนานาชาติ  

 (ภายใต้แคมเปญ Festival Economy) จ านวน 17 งาน ได้แก ่
- BICT Online The Move 2021 มีผู้เข้าร่วม 213,739 คน 
- Bangkok Music City 2021 มีผู้เข้าร่วม 7,640 คน 
- Interkeramos Korat Clay Festival Thailand 2021 มีผู้เข้าร่วม คนไทย 2,356 

ชาวต่างชาติ 10 คน 
- Chiang Mai Design Week 2021 มีผู้เข้าร่วม 130,472 คน 
- เทศกาลย่านราชประสงค์  8 องค์เทพ มีผู้เข้าร่วม 385,700 คน 
- มหกรรมศิลปะการแสดงและดนตรีนานาชาติ กรุงเทพฯ ครั้งที่ 22 มีผู้เข้าร่วม คน

ไทย 3,214 คน ชาวต่างชาติ 2,065 คน 
- บางแสน21 ฮาล์ฟมาราธอน มีผู้เข้าร่วม คนไทย 6064 คน ชาวต่างชาติ 57 คน 
- เทศกาลงานออกแบบกรุงเทพฯ 2565 มีผู้เข้าร่วม 162,798 คน 
- เทศกาลอีสานสร้างสรรค์ 2565 มีผู้เข้าร่วม 100,125 คน 
- Thailand Biennale, Korat 2021 มีผู้เข้าร่วม 93,469 คน 
- เทศกาลศิลปะ Mango Art Festival 2022 มีผู้เข้าร่วม 31,950 คน 
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- Bangkok International Digital Content Festival 2022 มีผู้เข้าร่วม 16,408 

คน  
- KHONKAEN 21 มีผู้เข้าร่วม 4,010 คน 
- TGU 2022 มีผู้เข้าร่วม คนไทย 482,590 คน ชาวต่างชาติ 58 คน 
- กระบี่ฮาล์ฟมาราธอน 2022 มีผู้เข้าร่วม คนไทย 4,899 คน ชาวต่างชาติ 174 คน  
- Thailand Coffee Fest มีผู้เข้าร่วม 105,397 คน 
- My Little Owl 2022 มีผู้เข้าร่วม 272,795 คน 
- Bangkok Illustration Fair 2022 มีผู้เข้าร่วม 52,842 คน 

 ภายใต้พื้นที่ Thailand Riviera ได้แก ่
- งาน HuaHin Women's Half Marathon 2022 friendship race with Nagoya 

Women's Marathon จัดขึ้นวันที่ 11 – 13 กุมภาพันธ์ 2565 ผู้เข้าร่วมงาน 
จ านวน 1,000 คน 

- Kang Krachan Cross Country in partnership with Lidingoloppet Cross 
Country, Sweden  

- เทศกาลหุ่นเงาโลกเพชรบุรี เมืองหนัง” (Phetchaburi Harmony World Shadow 
Puppet Festival 2022)  

- Diamond of The Salt Festival 2022  

 ภายใต้พื้นที่ EEC จ านวน 2 งาน ได้แก ่
- World Athletics Road Race Forum Asia 2022 x Bangsaen10 
- Global Race Emergency Conference 2022 x Bangsaen21 Half 

Marathon 
 

2. สนับสนุนการจัดงาน Empower Thailand Exhibition (EMTEX) ได้แก่ 
- International Chanthaburi Gems and Jewelry Festival 2021 ผู้เข้าร่วมงาน 

จ านวน 10,430 คน 
- Automation Expo 2022 ผู้เข้าร่วมงาน จ านวน 2,377 คน 
- New North expo 2022 Food & Life style ผู้เข้าร่วมงานจ านวน 4,821 คน 
- งาน Food and Agro Tech 2022 
- งาน Air-Rail and Logistic Expo 2022 
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- งานแสดงสินค้าและการประชุมสัมมนานานาชาติด้านฮาลาล ๒๕๖๕ (World Halal 

Products and Exhibition 2022 : World HAPEX 2022) 
- งาน Smart Business Expo 2022  
3. สนับสนุนการจัดงานแสดงสินค้าภายในประเทศ (Domestic Exhibition : 

DEX) ได้แก่ 
- งาน Japan Expo Thailand 2022 
- งาน E-San International Auto Expo 2022 ครั้งที่ 3 
- งาน Food Tech Expo 2022 
- งาน Industrial Fair 2022 
- งาน Sport and Health Expo 2022 
- งาน Coffee and Bakery Fair 2022 
- งาน Book and Stationery Expo 2022 
- งาน CARE ASIA 2022 
- งาน Southern International Auto Expo 2022 
- งาน Healthy Living & Innovation Expo 2022 
- งาน Korat FooDEx ครั้งที่ 2 
- งาน Motor Show 2022 AT Khonkaen 
- งาน Eastern International Auto Expo 2022 
- งาน Book and Stationery Expo 2022 
4. สนับสนุนส่งเสริมกิจกรรมไมซ์ร่วมกับหน่วยงานภาคี (Alliance Support) 

ได้แก ่

- งาน “ลองเล่น สงขลาบีชแจม ครั้งที่ ๒” ผู้เข้าร่วมงาน จ านวน 7,048 คน 

- งาน “Thailand Tourism Forum 2022” ผู้เข้าร่วมงาน จ านวน 500 คน 

- งานแสดงประติมากรรมทรายและการแข่งขันปั้นปะติมากรรมทรายในกิจกรรมเพ่ือ

ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ภายใต้แนวคิด รักษ์ชุมพร เที่ยวชุมพร ณ จุดชม

จันทร์ เนินทรายงาม ผู้เข้าร่วมงาน จ านวน ๒,๒๕๘ คน 

- งาน Annual Business Economics Conference on CLMVT : The New 

Economy 2022 
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- จัดประชุมคณะกรรมการหอการค้ากลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ๑ 

และการประชุมใหญ่สามัญประจ าปี ๒๕๖๔ หอการค้าจังหวัดนครราชสีมา ผู้เข้าร่วม

งาน จ านวน ๖๓ คน 

- Thailand Real Estate Outlook for Wellness Living, Tourism & MICE 

- YEC FAM TRIP ภาคตะวันออก 

- เข้าร่วมประชุมใหญ่สามัญ ประจ าปี ๒๕๖๕ มีผู้เข้าร่วม จ านวน ๒๖๗ คน 

- เข้าร่วมประชุมใหญ่ประจ าปีโรตารี ภาค ๓๓๓๐  

- เข้าร่วมประชุมเพ่ือขับเคลื่อนอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทย Thailand Tourism 

Congress 2022 มีผู้เข้าร่วม จ านวน ๓๑๑ คน 

- จัดกิจกรรม “การอบรมออกแบบเมนูอาหารเพ่ือสุขภาพเชิงสร้างสรรค์ (The 

Creative Healthy Food Design)”  

- ประชุมสัญจรของสมาคมไทยธุรกิจท่องเที่ยว 

- การสร้างเครือข่ายส่งเสริมผู้ประกอบการไมซ์ฯ 

- อบรมผู้ประกอบการ Digital Marketing สู่การปรับตัวอย่างมืออาชีพ เพ่ือสนับสนุน 

MICE City ประจ าปี ๒๕๖๕ 

5. สนับสนุนยกระดับงานเด่นในไมซ์ซิตี้ (Flagship Events) ได้แก่ 
- งานสัมมนานานาชาติ Business Forum: Woven go to goal ภายใต้งานเทศกาล

ไหม ประเพณีผูกเสี่ยว และงานกาชาด ประจ าปี 2564 
- งาน Chaingmai Blooms 2022 มีผู้เข้าร่วมงานจ านวน 50,635 คน 
- งานประเพณีแห่เทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2565 มีผู้เข้าร่วมงานจ านวน 

70,000 คน 
- งาน BANG SAEN MUSIC FESTIVAL จังหวัดชลบุร ี
- การยกระดับงานดูดินด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา 
- งาน อุดรธานี ผ้าทออีสาน Udonthani ISAN Textiles 2022  
- นิทรรศการ ฉายหนัง - ชายเล เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และยั่งยืน 
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6. สนับสนุนการจัดงานประชุมวิชาการภายในประเทศ (Domestic Convention) 

จ านวน 5 งาน รายละเอียดชื่องานและกิจกรรม ได้แก่ 
- ประชุมวิชาการโครงการ Khon Kean International Conference in Palliative 

Care  
- โครงการอบรมเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการปลูกผักปลอดภัยตามมาตรฐาน GAP  
- การประชุมวิชาการและนิทรรศการศูนย์เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์

แห่งชาติ ประจ าปี 2565  
- การประชุม SMEs ไทย เพ่ือผู้ประกอบการไมซ์ในภาคใต้  
- งานประชุมโครงการ SRU Engagement 2022: มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎ์ธานี

กับการรับใช้สังคม  
7. MI Subsidy ส่งเสริมและกระตุ้นกิจกรรมจัดประชุมสัมมนาและการท่องเที่ยว

เพื่อเป็นรางวัลในประเทศ จ านวน 10 กิจกรรม ได้แก่ 
- สนับสนุนการประชุมหอการค้าจังหวัดตรัง (YEC) Trang Team Building  
- สนับสนุนการประชุมคณะกรรมการสมาคมโรงเรียนเอกชนสอนภาษาจีนภาคเหนือ 
- สนับสนุนงานสัมมนาการเพ่ิมประสิทธิภาพการขายและให้บริการเครื่อง Vending 

Machine  
- สนับสนุนการประชุมและท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัลภายในประเทศ 
- สนับสนุนการสัมมนาจัดท าแผนการด าเนินงานประจ าปี ๒๕๖๖ 
- สนับสนุนการประชุมกรรมการบริหารสมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดเพชรบุรี 
- สนับสนุนการประชุมสัมมนาและมอบประกาศเกียรติคุณแก่กรรมการและสมาชิก 

ประจ าปี 2565 
- สนับสนุนการศึกษาดูงาน ณ ระยอง 2 วัน 1 คืน ของบริษัท ปวรวรรณทัวร์แอนด์

ทราเวล 2011 จ ากัด 
- สนับสนุนการอบรมผู้น าเที่ยวเพื่อเพ่ิมศักยภาพ ADT Outing Trip 2565 
- สนับสนุนการประชุมท่องเที่ยวเชื่อมโยงเครือข่ายจังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
8. การประมูลสิทธิ์งานและจัดงาน PATA Destination Marketing Forum  
- เน้นการรวมตัวผู้ประกอบการด้านธุรกิจการท่องเที่ยวมืออาชีพ มาแลกเปลี่ยน

ประสบการณ์และวิสัยทัศน์ด้านการตลาด แนวโน้ม และแนวทางการบริหารจัดการ
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อุตสาหกรรมท่องเที่ยว การน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใช้ในการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยว  

9. สนับสนุนส่งเสริมเพิ่มประสิทธิภาพและยกระดับการเชื่อมโยงความร่วมมือ
สี่เหลี่ยมเศรษฐกิจการท่องเที่ยว ผ่านการจัดกิจกรรมไมซ์ (BIAL) จ านวน 2 งาน 
มีผู้เข้าร่วม 697 คน ได้แก่ 

- งาน ACMECS MICE BUSINESS CONFERENCE 
- งาน BIAL TORISM & MICE BUSINESS CONFERENCE 
 
10. ส่งเสริมและให้ค าปรึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ในภูมิภาค ได้แก่ 
- เข้าร่วมประชุมหารือแนวทางการด าเนินกิจกรรมไมซ์ของจังหวัดอุดรธานี ร่วมกับ

สภาอุตสาหกรรมจังหวัดอุดรธานี 
- เข้าร่วมกิจกรรมส ารวจพื้นที่เชิงลึก (Pre-Site Inspection) จังหวัดอุดรธานี 
- เข้าร่วมประชุมหารือแนวทางการเตรียมความพร้อมในการต้อนรับคณะ AIPH เพ่ือ

กิจกรรม Site Inspection 
- เข้าพบผู้บริหารจังหวัดพิษณุโลก และหารือการด าเนินงานอุตสาหกรรมไมซ์ประจ าปี 

พ.ศ. 2565 
- เข้าร่วมการประชุมคณะกรรมการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์ (MICE) จังหวัดสุโขทัย 

ครั้งที่ 1/2565 
- เข้าร่วมประชุมวิสามัญ TFOPTA สมาคมสมาพันธ์ธุรกิจการท่องเที่ยวส่วนภูมิภาค

แห่งประเทศไทย 
- เข้าพบหารือการด าเนินงานด้านไมซ์กับผู้บริหารท้องถิ่น จังหวัดสุโขทัย 
- เข้าร่วมการประชุมคณะกรรมการส่งเสริมและขับเคลื่อนอุตสาหกรรม MICE จังหวัด

พิษณุโลก ครั้งที่ 1/2565 
- ส านักงานภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ลงพ้ืนที่จังหวัดพิษณุโลก เพ่ือ

ผลักดันการจัดงานแสดงสินค้าภายในประเทศ 
- เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพ่ือแก้ไขปัญหาทางเศรษฐกิจ 

(กรอ.) กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน ครั้งที่ 2/2565 
- เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์จังหวัดภูเก็ต ครั้ง

ที่ 1/2565 
- เข้าร่วมงานแถลงข่าว Phuket Stepping Forward ครั้งที่ 3 
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- เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการส่งเสริมและสนับสนุนจังหวัดสงขลาสู่การเป็นจุดหมาย

ปลายทางการจัดงานไมซ์ระดับ 
- เข้าร่วมแถลงข่าวงาน“ ลองเล่น ” SONGKHLA BEACH JAM ครั้งที่ 2 
- เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการไมซ์ซิตี้ จังหวัดนครศรีธรรมราช  
- เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการไมซ์ซิตี้ จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
- เข้าร่วมประชุมเตรียมการตรวจพื้นที่ของคณะกรรมการ BIE ส าหรับจัดงาน 

Specialised Expo 2028, Phuket – Thailand และรับฟังความคิดเห็นต่อ (ร่าง) 
แผนพัฒนาและฟ้ืนฟูการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (ภูเก็ต พังงา กระบี่) 

- เข้าร่วมประชุมร่วมกับกงสุลกิตติมศักดิ์ในจังหวัดภูเก็ตและเข้าร่วมกิจกรรมกับฝ่าย
ส่งเสริมการจัดประชุมและการเดินทางเพ่ือเป็นรางวัล 

- เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการส่งเสริมและขับเคลื่อนพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์จังหวัด
นครราชสีมาครั้งที่ 2/2565 

- เข้าร่วมประชุมหารือระหว่างกระทรวงเกษตรฯ สสปน. และจังหวัดอุดรธานีในการ
เตรียมความพร้อมการจัดงานมหกรรมพืชสวนโลกจังหวัดอุดรธานี พ.ศ. 2569 

- เข้าร่วมประชุมหารือคณะท างานด้านการตลาดเพ่ือขับเคลื่อนไมซ์จังหวัดขอนแก่น 
ครั้งที่ ๑/๒๕๖๕ และเข้าร่วมงานอบรมเชิงปฏิบัติการ MICE Intelligence Talk 
“การตลาดแบบไมซ์ ที่รู้ใจและเข้าถึงบนโลกออนไลน์” 

- จัดกิจกรรมอบรม Mini Chief of Digital Tourism 2 (MCDT 2)  
- จัดกิจกรรมส ารวจพื้นที่การจัดงาน PATA DESTINATION MARKETING FORUM 

2022 – 2023 
- เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพ่ือแก้ไขปัญหาทางเศรษฐกิจ 

(กรอ.) กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน ครั้งที่ 3/2565 
- เข้าร่วมประชุมเชิงปฏิบัติการ เพื่อเตรียมความพร้อมส าหรับจัดงาน Expo 2028, 

Phuket – Thailand ครั้งที่ 2 
- จัดกิจกรรมลงพ้ืนที่ส ารวจจังหวัดภูเก็ตร่วมกับส านักงบประมาณและงานแข่งขัน

จักรยานทางไกลระดับโลก L’Etape Thailand by Tour de France Phang nga 
2022 

- เข้าร่วมประชุมงาน Thailand Tourism Congress 2022 
- เข้าร่วมสัมมนาเชิงปฏิบัติการขึ้นในหัวข้อ “การตลาดแบบไมซ์ ที่รู้ใจและเข้าถึงบน

โลกออนไลน์” 
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- ร่วมกิจกรรมการประชุมเพ่ือจัดท าแผนปฏิบัติการโคราชเมืองไมซ์ ณ จังหวัด

ขอนแก่น และ จังหวัดอุดรธานี 
- ร่วมการประชุมคณะกรรมการส่งเสริมและขับเคลื่อนพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์จังหวัด

นครราชสีมาครั้งที่ 3/2565 
- ร่วมการประชุมเชิงปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด สินค้าแสงแรกจังหวัด

อุบลราชธานี 
- รว่มส ารวจพื้นที่จัดงานในการเตรียมความพร้อมการเสนอตัวเป็นเจ้าภาพการจัดงาน

มหกรรมพืชสวนโลกจังหวัดนครราชสีมา พ.ศ. 2572 
- ร่วมงานแถลงข่าว “PATA Destination Marketing Forum 2022 – 2023” 

จังหวัดสงขลา  
- ร่วมบรรยายหัวข้อเรื่อง “งานด้านธุรกิจไมซ์” โครงการ A Road to Tourism 

World จังหวัดสุราษฏร์ธานี  
 

11. ต่อยอดพัฒนาเครือข่ายและการสร้างความแข็งแกร่งด้านการรับรู้ ผ่านการ
ประชาสัมพันธ์ในภูมิภาค ไดแ้ก่ 

- จัดกิจกรรม Familiarization trip เส้นทางสายไมซ์ใหม่ Korat Geopark ณ จังหวัด
นครราชสีมา 

12. สร้างการรับรู้สินค้าและบริการด้านไมซ์ในพื้นที่ภูมิภาค (Domestic MICE Fam 
Trip) จ านวน 2 เส้นทาง ได้แก่ 

- เส้นทางจังหวัดจันทรบุรี ตราด  
- เส้นทางจังหวัดเพชรบุรีและประจวบคีรีขันธ์ 
13. พัฒนาสินค้าและบริการของอุตสาหกรรมเรือส าราญและอาหารพื้นถิ่นผ่านงาน

ไมซ์ภูมิภาคใต้ จ านวน 1 งาน ได้แก่  
- งาน Phuket MICE Bazaar 2022 มีผู้เข้าร่วม จ านวน 79 คน 
14. การท าตลาด การประชาสัมพันธ์ การสร้างเครือข่ายธุรกิจ และแสดงศักยภาพ

ไมซ์ซิตี้ผ่านการเข้าร่วมงาน Tradeshow/Roadshow  
- จัดกิจกรรมพัฒนาและขับเคลื่อนการเป็นไมซ์ซิตี้ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยมี

ตัวแทนผู้เข้าร่วมประชุมจ านวน 43 คน 
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- จัดกิจกรรมสร้างเวทีแลกเปลี่ยนผ่านกิจกรรมเชิงปฏิบัติการระหว่างเมือง MICE City 

Summit โดยมีผู้บริหารจากหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนจากหลายพื้นท่ีภาคใต้ 
จ านวน 95 คน  

- จัดกิจกรรมการท าการตลาดระดับภูมิภาค (Marketing Cross Regional) - 
กิจกรรม ”ภูเก็ตเด็ดทั้งเกาะ”  

15. กิจกรรมเชิงปฏิบัติการและสร้างเครือข่ายไมซ์ซิตี้ (MICE City Summit 2022)
ภายใตห้ัวข้อ “การบริหารจัดการโครงการเมกะโปรเจ็คของภูมิภาคตะวันออก” 
ผู้เข้าร่วมจาก 10 เมืองไมซ์ซิตี้ เเละ 8 เมืองศักยภาพ รวมถึงภาคีเครือข่ายทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน จ านวน 93 คน ความพึงพอใจจากการจัดงาน ร้อยละ 92 

16. ส่งเสริมเพิ่มประสิทธิภาพการเชื่อมโยงโลจิสติกส์ด้านการท่องเที่ยวและไมซ์บน
ระเบียงเศรษฐกิจ GMS ภายใต้ยุทธศาสตร์ One Belt One Road (GMS 
Logistic) จ านวน 2 งาน ได้แก่ 

- งาน ONE BELT ONE ROAD MICE & TRAVEL MART และ กิจกรรม R3A – EEC 
MICE Business Roadshow 

- งาน NESTEC Cross Boarder TOURISM & MICE Conference 
17. การประชุมสัมมนาและนิทรรศการนานาชาติเพื่อสร้างการรับรู้และแสดง

ศักยภาพความพร้อมด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมรองรับอุตสาหกรรมแห่ง
อนาคต (NEW S-Curve) ในพื้นที่ EEC จ านวน 3 งาน ได้แก ่

- จัดกิจกรรม EEC Business Forum 2022 : Showcasing BCG Model Concept 
within the EEC 

- เข้าร่วมงาน Re-design Thailand's sustainable future together : ศักยภาพ
ของไทยบนพ้ืนที่ EEC สู่การจัดงาน EEC Fair 2024 

- ร่วมประชุมสัมมนาสร้างการรับรู้การท่องเที่ยวคุณภาพรองรับกลุ่มเป้าหมายไมซ์ใน
พ้ืนที่ EEC 

 
เป้าหมายที่ 3 พัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม 
ยุทธศาสตร์ 4: 
เสริมสร้างขีด
ความสามารถในการ
แข่งขันของ

มีการด าเนินงานที่เน้นการพฒันาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม รวมถึงการ
ประชาสัมพันธ์ประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางด้านการจัดงานอย่างย่ังยืน ผ่าน
กิจกรรมการหลักที่ส าคัญ ดังนี้ 
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อุตสาหกรรมไมซ์ และ
ยกระดับไมซ์ให้เป็น
วาระแห่งชาติ 

- งานด้านการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมไมซ์ แบ่งออกเป็น 

o ด้านพัฒนา (Trade Education) ผ่านกิจกรรมการอบรมผ่านหลักสูตร
นานาชาติจ านวน  กิจกรรม โดยมีดังนี้ 

- หลักสูตร Digital Event Strategist Certification (DES) มีผู้เข้าร่วม 20 คน โดย
แบ่งเป็นออนไลน์ จ านวน 14 คน  

- หลักสูตร Event Design Certificate (EDC) มีผู้เข้าร่วม 20 คน โดยแบ่งเป็น
ออนไลน์ จ านวน 12 คน 

- สนับสนุนด้านการศึกษาและพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ส าหรับผู้ประกอบการและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับไมซ์  สมาคมสร้างสรรค์การจัดงาน 

- หลักสูตร Train the Trainer มีผู้เข้าร่วม 30 คน 

- โครงการ AFECA Asia MICE Youth Challenge 2021 มีผู้เข้าร่วมจ านวน 134 คน 
- หลักสูตรด้าน Incentives - Certified Incentive Specialist – CIS มีผู้เข้าร่วม

อบรม 30 คน 
- หลักสูตร Certified in Exhibition Management มีผู้เข้าร่วมอบรม 32 คน 
- หลักสูตรด้าน Exhibitions (Certified in Exhibition Management - CEM) มี

ผู้เข้าร่วม 39 คน 
- อบรม Workshop A Resilience Mindset for Future MICE ปรับตัวให้ทัน คิดให้

ไว สถานการณ์ไหนก็รอด มีผู้เข้าร่วม 201 คน 
- Young MICE Ideators และ Thailand MICE Youth Challenge 2022 มี

ผู้เข้าร่วม 337 คน  
- 6TH MICE Career day 2022 มีผู้เข้าร่วม 1,118 คน 
- หลักสูตรการอบรมนิสิต นักศึกษาระหว่างภูมิภาค  ส าหรับการเป็นผู้ประสานงาน 

(Liaison)ในการประชุมระดับนานาชาติอย่างเป็นทางการเบื้องต้น มีผู้เข้าร่วม 311 
คน 

- อบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านศิลปะการพูด เพื่อก้าวสู่สายอาชีพ
ในอุตสาหกรรมไมซ์ (The Art of Speaking skill to MICE Industry) มีผู้เข้าร่วม 
388 คน 

- MICE Academy Day & Coach the Coaches for MICE Industry ผู้เข้าร่วมงาน
จากภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ และภาคใต้ 
จ านวน 1,164 คน 
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- จัดท าและพัฒนาหลักสูตรไมซ์มาตรฐานสากล วิชาการจัดงานอีเวนต์กีฬามวลชน

ไทย (Mass Participation Event) และ วิชาการจัดงานเมกะอีเวนต์และเทศกาล
นานาชาติ (Mega Event)  

- พัฒนาหนังสือสื่อการเรียนการสอนไมซ์มาตรฐานสากล โดยถูกเผยแพร่/น าหลักสูตร
ไปใช้ จ านวน 40,247 คน/ครั้ง และจ านวน 136 หน่วยงาน 

- อบรมเชิงปฎิบัติการหลักสูตร “มืออาชีพด้านการจัดงานไมซ์ที่เป็นมิตรกับมุสลิม 

101” (Professional Muslim friendly MICE Organizer 101) ผู้เข้าร่วมอบรม

จาก 5 ภูมิภาค ได้แก่ ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาคเหนือ และภาคใต้ จ านวน 273 คน 

- งาน “MICE Ready to take off” เพ่ือเสริมสร้างความสัมถันธ์กับเครือข่ายภาคี
ภาคเอกชน และส่งเสริมภาพลักษณ์และบทบาทของ สสปน. ให้ผู้ประกอบการไมซ์
รู้จักในวงกว้าง 

- พัฒนามาตรฐานฝีมือแรงงานแห่งชาติ สาขาช่างไฟฟ้าส าหรับอุตสาหกรรมไมซ์ 
ระดับ 2 
o ด้านมาตรฐาน (Standards) ผ่านกิจกรรมหลัก จ านวน  กิจกรรม ได้แก่ 

- มาตรฐานสถานที่จัดงานประเทศไทย (Thailand MICE Venue Standard: TMVS) 
มีสถานประกอบการที่ผ่านการรับรองมาตรฐานสถานที่จัดงานประเทศไทย ประจ าปี 
2565 จ านวน 162 แห่ง (ประเภท Meeting Room จ านวน 103 แห่ง ประเภท 
Exhibition Venue จ านวน 5 แห่ง ประเภท Special Event Venue จ านวน 23 
แห่ง และตรวจประเมิน 2 HY จ านวน 31 แห่ง) ร้อยละความพึงพอใจของผู้เข้าร่วม
กิจกรรมสร้างการรับรู้และตรวจประเมินมาตรฐานสถานที่จัดงานประเทศไทย คิด
เป็นร้อยละ 91.17 

- มาตรฐานสถานที่จัดงานอาเซียน (ASEAN MICE Venue Standard: AMVS) ที่
ประชุมคณะกรรมการรับรองผลการตรวจประเมินมาตรฐานสถานที่จัดงานอาเซียน 
มีมติให้การรับรองสถานประกอบการ จ านวน 24 แห่ง ให้ผ่านการรับรองมาตรฐาน
สถานที่จัดงานอาเซียน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 1. AMVS ประเภท Meeting Room 
จ านวน 23 แห่ง 2. AMVS ประเภท Exhibition Venue จ านวน 1 แห่ง 

- อบรม ASEAN MICE Venue Standard: AMVS  Auditor Training - Event 
Venue Category มีผู้เข้าร่วม 50 คน (อาเซียน 15 คน / คนไทย 35 คน) 
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- กิจกรรมเสวนา AMVS กับการขับเคลื่อนธุรกิจ MICE สู่ระดับสากล วันที่ 24 

มีนาคม 2565 ณ โรงแรม ไฮแอท รีเจนซี่ กรุงเทพ (สุขุมวิท) มีผู้เข้าร่วม จ านวน
ทั้งสิ้น 636 คน 

- กิจกรรมเสวนา 2HY Partnership towards Meta MICE Venue ครั้งที่ 1  
มีผู้เข้าร่วม 234 คน 

- กิจกรรมเสวนาวิถีไมซ์เมือง “กิ๋นล า อยู่ม่วน” จัดประชุม/อีเวนต์ในแบบล้านนาสไตล์ 
ผู้เข้าร่วม 860 คน (onsite 43 คน / online - FB live 817 คน) 

- งาน MICE Standards Day 2022 มีผู้เข้าร่วมรับตราสัญลักษณ์ และโล่มาตรฐาน
สถานที่จัดงานประเทศไทยและอาเซียน มีผู้เข้าร่วม 1,405 คน 

- อบรมกิจกรรมอบรมเครือข่ายวิทยากร AMVS จัดขึ้นในรูปแบบ Physical โดยมี
บุคลากรในอุตสาหกรรมไมซ์จากท้ังภาครัฐ เอกชน สมาคม และภาคการศึกษาเข้า
ร่วม มีผู้เข้าร่วม 18 คน 

- การประชุมระดมความคิดเห็นจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมไมซ์ สาขา 
Event Professionals ทั้งภาครัฐ เอกชน สมาคม และภาคการศึกษา ในการพัฒนา
ร่าง 11 Competency Standards ไดแ้ก่ 1. Manage the performance 
Engage performers and entertainers 3. Exhibit professional behavior 4. 
Prepare for rehearsal 5. Coordinate rehearsals 6. Coordinate final 
production process 7. Tour the show 8. Follow performer scores 9. 
Operate flying/hoisting systems 10. Operate staging elements 11. 
Participate in, lead and facilitate work teams  

- การประชุมรับรองหลักสูตร Venue Management Course : VMC EP.3 “ 
Digital Marketing & Sales ” เมื่อวันที่ 12 กรกฎาคม 2565 ณ Chu Chocolate 
Bar & Café 

- อบรมหลักสูตรการพัฒนาองค์ความรู้ด้านมาตรฐานอุตสาหกรรมไมซ์ (Venue 
Management Course EP. 3 Digital Marketing and Sales ระหว่างวันที่ 25-26 
สิงหาคม 2565 ในรูปแบบ Hybrid  มีผู้เข้าร่วม 1,393 คน 

- การประชุมคณะอนุกรรมการมาตรฐานสมรรถนะขั้นพื้นฐานของบุคลากรด้านการ
ท่องเที่ยวอาเซียน สาขาไมซ์และการจัดกิจกรรม เพ่ือรับรอง Mutual Recognition 
Arrangement on Tourism Professionals - Event Professionals จ านวน 11 
Competency Standards 44 Toolboxes ตามค าสั่งคณะกรรมการบุคลากรด้าน
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การท่องเที่ยวแห่งชาติ ที่ 3/2564 เรื่องแต่งตั้งคณะอนุกรรมการมาตรฐานสมรรถนะ
ขั้นพ้ืนฐานของบุคลากรด้านการท่องเที่ยวอาเซียน (ASEAN Common 
Competency Standards for Tourism Professionals: ACCSTP) สาขาไมซ์และ
การจัดกิจกรรม (MICE and Event Professionals) 

- การประชุม The Collaboration of Mutual Recognition Arrangement on 
Tourism Professionals เมื่อวันที่ 30 สิงหาคม 2565 มีผู้เข้าร่วม 51 คน 

 
1.3 ด้านพัฒนาอย่างย่ังยืน (Sustainability) ผ่านกิจกรรมการอบรมหลักสูตร 
จ านวน 7 หลักสูตร/กิจกรรม ได้แก่ 

- กิจกรรม “Thailand’s Climate Leadership Summit 2021” A New Era for 
Accelerated Actions งาน Global Compact Network Thailand Annual 
Forum (GCNT Forum 2021)  ของสมาคมเครือข่ายโกลบอลคอมแพ็กแห่ง
ประเทศไทย มีผู้เข้าร่วม จ านวน 691 คน 

- เข้าร่วมการจัดอันดับจุดหมายปลายทางด้านการจัดงานอย่างยั่งยืน ได้รับรางวัลจาก 
Global Destination Sustainability Index (GDS-Index) ในหมวด Most 
Improved Award 2022 ในฐานะเมืองที่มีคะแนนปรับปรุงการพัฒนาอย่างยั่งยืน
ในอุตสาหกรรมไมซ์และท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนอย่างก้าวกระโดดจากปีก่อนหน้ามากท่ีสุด 
(73.66%)  

- หลักสูตร "มืออาชีพด้านการจัดงานอย่างยั่งยืน” มีผู้เข้าร่วม 217 คน  
- ตรวจประเมินและรับรองมาตรฐาน Thailand Sustainable Event Management 

Standard (TSEMS) องค์กรที่ขอรับและผ่านการตรวจประเมินรวม 32 องค์กร 
- อบรมหลักสูตรการให้บริการอาหารอย่างมีความรับผิดชอบ (Responsible Food 

and Beverage Operations) มีผู้เข้าร่วม 63 คน โดยครอบคลุมทั้ง 4 ภูมิภาค 
- กิจกรรมประชาสัมพันธ์และการจัดอบรมให้องค์ความรู้ด้านการจัดงานแบบลดโลก

ร้อน (อบรมเครือข่ายวิทยากร) จ านวนเครือข่ายวิทยากรที่ผ่านการอบรมจ านวน 24 
คน 

- กิจกรรมประชาสัมพันธ์และการจัดอบรมให้องค์ความรู้ด้านการจัดงานแบบลดโลก
ร้อน (อบรมผู้ประกอบการไมซ์) ผู้เข้าอบรมทั้ง on-site และ online ในการ
ยกระดับองค์ความรู้ด้านการจัดงานแบบลดโลกร้อน  
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18. พัฒนาเสริมสร้างองค์ความรู้ผู้ประกอบการผ่าน MICE Intelligence Center 
- จัดท าเนื้อหาบทความไมซ์ไทยหลังผลกระทบจากโควิด (MICE Outlook) 
- บทความไมซ์ไทยหลังผลกระทบจากโควิด (MICE Outlook) มีผู้เข้าใช้งาน MICE 

Intelligence Center จ านวน 336,851 คน 
- ถ่ายทอดองค์ความรู้ในรูปแบบไมซ์วิถีใหม่ (MICE Intelligence Talk) ได้เผยเเพ

ร่องค์ความรู้ให้กับผู้ประกอบการ MICE ทั้งในกรุงเทพ เเละต่างจังหวัด  
- การยกระดับอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยการสนับสนุนนวัตกรรมและเทคโนโลยี 

Contactless & MICE Safety Venues เกิดการจับคู่ธุรกิจ 166 คู่ธุรกิจ ส่งผลให้
เกิดโอกาสทางธุรกิจและการเข้ามาขอรับสนันสนุนการจัดงานกับ สสปน. โดยการ
จับคู่ระหว่างผู้ประกอบการไมซ์กับบริษัทผู้ให้บริการด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยี 
ได้ร่วมกันน าเสนอวิธีการและความเหมาะสมของการประยุกต์ใช้นวัตกรรมและ
เทคโนโลยีที่มีความคุ้มค่ามาสร้างสรรค์ในการจัดงานโดยมุ่งไปสู่การยกระดับการจัด
งานไมซ์และสถานที่จัดงานด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีอย่างยั่งยืน ได้แก่งาน  

- ThaiFex Angula 2022 
- FTI Expo 2022  
- Mira 
- การเผยแพร่องค์ความรู้สู่ผู้ประกอบการไมซ์ผ่าน MICE Intelligence LIVE และ 

MICE Podcast มีผู้ใช้งานเว็บไซต์รายใหม่ จ านวน 21,122 คน  
19. พัฒนานวัตกรรมและ Digital Service  
- พัฒนาแพลตฟอร์มขอรับสนับสนุนของสสปน. ผ่านเว็บแอปพลิเคชันส าหรับการ

สนับสนุนงานไมซ์ โดยมีงานที่ขอรับการสนับผ่านระบบรวมทั้งสิ้น ๑๑๖ งาน 
- พัฒนาระบบ Business Intelligence Dashboard สามารถให้บริการได้อย่าง

ต่อเนื่อง 
20. พัฒนาเครือข่ายพันธมิตรทั้งในเเละต่างประเทศ ได้แก่ 
- ต่อสมาชิกรายปี Pacific Asia Travel Association (PATA) 
- ต่อสมาชิกรายปี United Nations World Tourism Organization (UNWTO)  
- ต่อสมาชิกรายปี Trendwatching.com Asia Pacific Pte Ltd 
- เข้าร่วมงาน ยุคทองแห่งงานแสดงสินค้าภูมิภาค รู้ก่อน รุกก่อน จัดโดยสมาคมการ

แสดงสินค้า (ไทย) วันที่ 19 พฤษภาคม 2565 จังหวัดพิษณุโลก 
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21. การบูรณาการความร่วมมือในการจัดท าองค์ความรู้กับหน่วยงานภาคเอกชน 

(MICE Insight) จ านวน 2 แผนงาน ได้แก ่
- แผนพัฒนาองค์ความรู้และการเผยแพร่เนื้อหาใน MICE Intelligence Center 

ระยะเวลา 1 ปี  
- ข้อเสนอแนะการผลักดันและสนับสนุนให้เกิดการสร้างองค์ความรู้และการพัฒนา

นวัตกรรม 
22. สนับสนุนนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อยกระดับมาตรฐานการจัดงานไมซ์ จ านวน 

8 งาน 
- งาน Fruitpital Innovation Fair 2021 
- งาน MK Medicine Board Review 
- งาน Thailand Friendly Design Expo 2022 
- งาน Agritechnica & Horti 2022  
- งาน 1st International Conference on “Phitsanulok the City of 

Recycling”  
- งาน FMSCT Thailand Super Cross 2022  
- งาน DHTC Bangkok 2022  
- งาน ASEAN SUSTAINABLE ENERGY WEEK 2022 (ASEW) 

 
23. การยกระดับอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยการสนับสนุนนวัตกรรมและเทคโนโลยี 

Contactless & MICE Safety Venues จ านวน 3 งาน ได้แก่  
- งาน ThaiFex Angula 2022 
- งาน FTI Expo 2022 
- งาน Mira 

 
24. บูรณาการหน่วยงานภาครัฐและเอกชน เพื่อเสริมสร้างขีดความสามารถในการ

แข่งขันของอุตสาหกรรมไมซ์ ภายใต้คณะอนุกรรมการประสานงานภาครัฐฯ 
o  จัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือการด าเนินการแก้ไขปัญหาอุปสรรคภายใต้

คณะอนุกรรมการประสานงานภาครัฐ เพ่ือการอ านวยความสะดวกเกี่ยวกับ
การจัดประชุมและนิทรรศการของประเทศ (Joint Operating 
Committees and Workshop) 
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- ประชุมศูนย์ปฏิบัติการศูนย์บริหารสถานการณ์โควิด-19 (ศปก.ศบค.)  
- ประชุมร่วมกับผู้แทน กสทช. เรื่องแนวทางการจัดท าข้อมูลเพ่ือเผยแพร่

ประชาสัมพันธ์และอ านวยความสะดวกอุตสาหกรรมไมซ์  
- ประชุมเพ่ือหารือแนวทางการอ านวยความสะดวกส าหรับการจัดงาน Jewellery & 

Gem ASEAN Bangkok มีผู้เข้าร่วม 23 คน 
- ประชุมคณะท างานร่วมภาคสนาม (Joint Operating Committees หรือ JOC) มี

ผู้เข้าร่วม 21 คน 
o จัดสัมมนาร่วมประจ าปีระหว่างหน่วยงานภาครัฐเพื่อสนับสนุนการอ านวย

ความสะดวกและเสริมสร้างขีดความสามารถอุตสาหกรรมไมซ์ 
(Government Familiarization Trip) 

o จัดประชุมร่วมภาครัฐและเอกชนเกี่ยวกับกฎระเบียบที่เก่ียวข้องกับการจัด
งานไมซ์ (MICE Clinic) 

- จัดท าวีดิทัศน์เรื่องมาตรการการเดินทางเข้าประเทศไทย ส าหรับนักเดินทางกลุ่มไมซ์ 
o จัดประชุมความร่วมมือหุ้นส่วนยุทธศาสตร์ภาครัฐและเอกชน เพ่ือส่งเสริม

อุตสาหกรรมไมซ์ (MICE Talk) 
- MICE Talk 2022 หัวข้อ “Thai MICE in the Sustainable Race: ฉากทัศน์ใหม่

ไมซ์ไทย สู่การแข่งขันที่ยั่งยืน” มีผู้เข้าร่วมงานจากหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน 
จ านวน ๑๐๐ คน และรับชมผ่านช่องทาง Zoom Webinar และ Facebook Live: 
MICE in Thailand จ านวน ๓๐๐ คน 
o จัดหลักสูตรพัฒนาองค์ความรู้ไมซ์ ส าหรับผู้บริหารภาครัฐ 

- หลักสูตรพัฒนาองค์ความรู้ไมซ์ ส าหรับผู้บริหารภาครัฐ รุ่น 3 ระหว่างวันที่ 23 - 27 
พฤษภาคม 2565 ณ โรงแรมอีสติน แกรนด์ สาทร กรุงเทพมหานคร และ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา มีผู้เข้าร่วม 42 คน 

ยุทธศาสตร์ 5:  
พัฒนาประสิทธิภาพ
การปฏิบัติงานภายใน
ขององค์กร 

การด าเนินงานที่เนน้การพัฒนากลยุทธ์องค์กร รวมถึงพัฒนาประสิทธิภาพการบริหาร
องค์กร 

- เพิ่มประสิทธิภาพการจัดท าแผนงานและงบประมาณ ผ่านกิจกรรมส าคัญ ได้แก่   
- การจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการเพื่อจัดท ากรอบแผนงานและงบประมาณประจ าปี 
2566 ของ สสปน. เพื่อน าเสนอคณะกรรมการ สสปน.ในเดือนธันวาคม 2564 และ
น าเสนอส านักงบประมาณภายในวันที่ 14 มกราคม 2565 
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- การประชุมหารือร่วมกับส านักงบประมาณ เพ่ือให้ทราบถึงบทบาท พันธกิจหลัก
ของ สสปน. ในการวางแผนงานการด าเนิน การเชื่อมโยงของไมซ์กับแผนระดับชาติ 
การเปรียบเทียบงบประมาณ ปี 2562 – 2565 รวมไปถึงสัดส่วนการจัดสรร
งบประมาณและเป้าหมายของผลสัมฤทธิ์ 2565 
- จัดกิจกรรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการเพ่ือจัดท าแผนปฏิบัติงานประจ าปี 2566 ของ 

สสปน. วันที่ 3 พฤษภาคม 2565 ณ  โรงแรมไฮแอท รีเจนซี่ กรุงเทพฯ สุขุมวิท  
- น าคณะผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ของส านักงบประมาณเข้าร่วมงาน L’ETAPE 

THAILAND BY TOUR DE FRANCE PHANG NGA 2022 เพ่ือสร้างความ
เข้าใจในบทบาทหน้าที่ของ สสปน. 

- เพ่ิมประสิทธิภาพระบบ e-Budgeting ของ สสปน. Phase 3 เพื่ออ านวยความ
สะดวกในการจัดท างบประมาณ และสามารถรองรับการเชื่อมต่อกับระบบอ่ืน
ของ สสปน. 

- พัฒนาประสิทธิภาพด้านยุทธศาสตร์ และกลยุทธ์องค์กผ่านกิจกรรมส าคัญ ได้แก่  
- การจัดประชุมร่วมกับผู้แทนสมาคมแสดงสินค้าไทยเพื่อน าเสนอข้อมูลสนับสนุน
โครงการกระตุ้นเศรษฐกิจด้วยงานแสดงสินค้าต่ออนุกรรมการกลั่นกรองการใช้เงินกู้ฯ 
ในวันที่ 23 ธันวาคม 2564 โรงแรมอนันตารา สยาม กรุงเทพฯ 
- การ Meet the Magic, Workshop#1 การจัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือจัดท า

แผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี พ.ศ. 2566 – 2570 ของ สสปน. ในวันที่ 27 - 28  
มิถุนายน 2565 ณ โรงแรม เดอะ ระวี กัลยา กรุงเทพฯ ส าหรับผู้บริหารระดับ
ฝ่าย มีผู้เข้าร่วม จ านวน 37 คน 

- การ Meet the Magic, Workshop#2 การจัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือจัดท า
แผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี พ.ศ. 2566 - 2570 วันที่ 30 มิถุนายน 2565  
ณ ห้องพิมานสยาม ฮอลล์ ชั้น 29 โรงแรม ดิ แอทธินี โฮเทล แบงค็อก, 
กรุงเทพฯ มีผู้เข้าร่วม จ านวน 57 คน 

- จัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือการขับเคลื่อนปีแห่งการประชุมและนิทรรศการ 
2566: Strategic Workshop ส าหรับผู้บริหาร สสปน.และผู้เกี่ยวข้อง จ านวน 
54 คน  

- จัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือขับเคลื่อนแผนยุทธศาสตร์ 5 ปี (พ.ศ. 2566 - 
2570)  โดยมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นประเด็นยุทธศาสตร์ส าคัญเพ่ือการ
จดัท าแผนปฏิบัติการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566 - 2570)ของ สสปน.  
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- บริหารความเสี่ยงและการควบคุมภายใน ผ่านกิจกรรมส าคัญ ได้แก่  

- การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในการจัดท าระบบการบริหารจัดการความต่อเนื่อง
ทางธุรกิจ ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ผู้เข้าร่วม จ านวน 6 คน 
- สัมมนาเชิงปฏิบัติการเพ่ือการบริหารความเสี่ยงและควบคุมภายใน ครั้งที่ 1 

การบริหารจัดการด้านความปลอดภัยของข้อมูล (Data Security & Privacy)  
มีผู้เข้าร่วม 50 คน 

- สัมมนาองค์ความรู้แนวทางการบริหารความเสี่ยงและควบคุมภายใน มีผู้เข้าร่วม 
72 คน  

- สัมมนาเชิงปฏิบัติการเพ่ือการบริหารความเสี่ยงและควบคุมภายใน ครั้งที่ 2 
การวิเคราะห์และจัดการองค์ความรู้ส าคัญขององค์กร (Knowledge 
Management: KM) มีผู้เข้าร่วม 57 คน  

- การทบทวนแผนการด าเนินงานด้านการบริหารความเสี่ยงและควบคุมภายใน 
จ านวน 1 แผนงาน 

- เพิ่มประสิทธิภาพด้านการวิเคราะห์ข้อมูลอุตสาหกรรมไมซ ์ผ่านกิจกรรมส าคัญ 
ได้แก่  
- - น าส่งรายงานส าคัญขององค์กร (DPM Report) รอบ 6 เดือน (ตุลาคม 2564 

ถึง มีนาคม 2565) โดยน าเสนอต่อรองนายกรัฐมนตรีที่ก ากับดูแลช่วงเดือน 
พ.ค. 

- จัดกิจกรรมสัมมนาการใช้คู่มือ “Ease of Organizing MICE Events Index” 
ในรูปแบบผสมผสาน (Hybrid Platform) ในวันศุกร์ที่ 27 พฤษภาคม 2565
โดยมีตัวแทนหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคการศึกษา จากประเทศสมาชิก
อาเซียนเข้าร่วมงานสัมมนาผ่านระบบออนไลน์ จ านวน 82 คน และมีหน่วยงาน
ภาครัฐของประเทศไทย จาก 15 หน่วยงาน จ านวน 61 คน ที่เข้าร่วมสัมมนา
แบบ On-site ณ โรงแรมพูลแมน คิง เพาเวอร์ กรุงเทพฯ รวมจ านวนผู้เข้าร่วม
งานทั้งสิ้น 143 คน 

- เพิ่มประสิทธิภาพด้านการติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของ สสปน. 
ผ่านกิจกรรมส าคัญ ได้แก่  
- พัฒนาระบบคุณภาพตามเกณฑ์คุณภาพการบริหารจัดการภาครัฐ (PMQA 4.0) 
โดยมีการจัดตั้งคณะท างานรายหมวด  
- เตรียมจัดท าเกณฑ์เพ่ือใช้ประเมินความคุ้มค่าขององค์กร ประจ าปี 2565 
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ยุทธศาสตร์ หมวดหมู่งานและรายละเอียดผลงาน 
- เข้าร่วมกิจกรรมการพัฒนาศักยภาพ Convention Bid Agent Training 2022 
ระหว่างวันที่ 7-9 มิถุนายน พ.ศ. 2565 
- เข้าร่วมกิจกรรมการตรวจประเมินรางวัลคุณภาพการบริหารจัดการภาครัฐ 
(PMQA) ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ของจังหวัดพิษณุโลก ระหว่างวันที่ 27 – 
28 มิถุนายน พ.ศ. 2565 
- จัดประชุมคณะท างานติดตามและก ากับดูแลการด าเนินการพัฒนาคุณภาพการ

บริหารจัดการภาครัฐโครงการพัฒนาระบบคุณภาพตามเกณฑ์คุณภาพการ
บริหารจัดการภาครัฐ (PMQA 4.0) ครั้งที่ 1 และ 2 

- จัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือยกระดับ สสปน. สู่ระบบราชการ 4.0 (PMQA 4.0)  
- เข้าร่วมงาน งาน AIR-RIAL & LOGISTIC EXPO 2020 ณ จังหวัดขอนแก่น  

เพ่ือติดตามการด าเนินงานโครงการ Empower Thailand Exhibition 
Thailand (EMTEX) 

- ปรับปรุงระบบ EPS ของสสปน. เพื่อให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น และช่วยอ านวย
ความสะดวกในการเพ่ิมผลงานในระบบและเก็บผลงานเพ่ือรายงานผลต่อ
ผู้บริหารและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

- พัฒนาประสิทธิภาพด้านการก ากับองค์กร จ านวน 1 กิจกรรม ได้แก่ 
- อบรม “กฎหมายคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคลกับการปฏิบัติงานของส านักงาน”  

เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจของผู้ปฏิบัติงานส าหรับกฎหมายและกฎระเบียบที่
เกี่ยวข้องกับการท างานของฝ่ายจ านวน 5 ฝ่ายงาน จ านวนผู้ลงทะเบียนเข้า
อบรมมีจ านวน 16 ฝ่ายงาน 

 
หมายเหตุ: 

1) ข้อมูลผลการด าเนินงานจากระบบติดตามและประเมินผล (EPS)  
2) การค านวณรายได้โดยใช้ spending ต่อคนต่อทริป จัดท าโดยส่วนงานวิเคราะห์ข้อมูล ฝ่ายพัฒนา 

กลยุทธ์องค์กร 
- ตลาดไมซ์ต่างประเทศ ชาวต่างชาติ x 66,000 บาท 
- ตลาดไมซ์ในประเทศ ชาวไทย x 3,300 บาท 

 
 
 



รายงานผลการใช้จ่ายงบประมาณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 (ณ 30 กันยายน 2565) 

แผนงานบุคลากรภาครัฐ : 154.9780 ล้านบาท
หน่วย : ล้านบาท

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

รวมแผนงานบุคลากรภาครัฐ 154.9780 0.0000 0.0154 154.9571 154.9725 0.0055

เป้าหมายหลักท่ี 3 : พัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม 154.9780 0.0000 0.0154 154.9571 154.9725 0.0055

ยุทธศาสตร์ท่ี 5 : พัฒนาประสิทธิภาพการปฏิบัติงานภายในขององค์กร 154.9780 0.0000 0.0154 154.9571 154.9725 0.0055

กลยุทธ์ท่ี 5.1 : ยกระดับศักยภาพบุคลากรของ สสปน. ให้มีความพร้อมต่อการพัฒนาองค์กร 154.9780 0.0000 0.0154 154.9571 154.9725 0.0055

ค่าใช้จ่ายเก่ียวกับบุคลากร 154.9780 0.0000 0.0154 154.9571 154.9725 0.0055

แผนงานพ้ืนฐาน : 47.4646 ล้านบาท
หน่วย : ล้านบาท

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

รวมแผนงานพ้ืนฐาน 47.4646 0.0412 3.5471 43.8686 47.4158 0.0076

เป้าหมายหลักท่ี 3 : พัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม 47.4646 0.0412 3.5471 43.8686 47.4158 0.0076

ยุทธศาสตร์ท่ี 5 : พัฒนาประสิทธิภาพการปฏิบัติงานภายในขององค์กร 47.4646 0.0412 3.5471 43.8686 47.4158 0.0076

กลยุทธ์ท่ี 5.2 : ใช้นวัตกรรม การจัดการความรู้ และการบูรณาการร่วมกันภายใน สสปน. เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการท างานตามหลักธรร

มาภิบาล

47.4646 0.0412 3.5471 43.8686 47.4158 0.0076

งบบริหารส านักงาน 47.4646 0.0412 3.5471 43.8686 47.4158 0.0076

1



รายงานผลการใช้จ่ายงบประมาณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 (ณ 30 กันยายน 2565) 

แผนงานยุทธศาสตร์ : 300.3333 ล้านบาท
หน่วย : ล้านบาท

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

รวมแผนงานยุทธศาสตร์ 300.3333 6.6407 88.0190 201.5746 289.5936 4.0990

แผนงานยุทธศาสตร์ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 294.3333 0.9559 87.8536 201.4248 289.2784 4.0990

เป้าหมายหลักท่ี 1 : การสร้างรายได้และพัฒนาเศรษฐกิจ 144.6470 0.5322 41.4337 101.5379 142.9716 1.1432

ยุทธศาสตร์ท่ี 1 : ขับเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศด้วยอุตสาหกรรมไมซ์ 111.9488 0.4105 32.7598 78.7773 111.5371 0.0011

กลยุทธ์ท่ี 1.1 : รักษาและยกระดับกิจกรรมไมซ์เดิมให้เติบโตอย่างม่ันคงและมีความย่ังยืน 90.7682 0.4055 23.4992 66.8623 90.3616 0.0011

หมวดงาน : สนับสนุนการจัดงาน 30.0298 0.0050 9.6542 20.3706 30.0248 0.0000

1) สนับสนุนการจัดประชุมนานาชาติ 10.2624 0.0000 4.1486 6.1138 10.2624 0.0000

2) สนับสนุนการจัดงานแสดงสินค้านานาชาติเดิม (Existing & Upgrade Show) 13.4000 0.0000 1.9000 11.5000 13.4000 0.0000

3) สนับสนุนเพ่ือผลักดันการเพ่ิมปริมาณนักเดินทางกลุ่มลูกค้าองค์กรจากต่างประเทศ (Event Support/Mega Event) 6.3674 0.0050 3.6056 2.7568 6.3624 0.0000

หมวดงาน :  การดึงงานและการประมูลสิทธ์ิ 10.5962 0.3737 4.7489 5.4737 10.2226 0.0000

1) การสนับสนุนการประมูลสิทธ์ิงานประชุมนานาชาติ 10.5962 0.3737 4.7489 5.4737 10.2226 0.0000

หมวดงาน : ตัวแทนการตลาด 39.5877 0.0000 5.6628 33.9249 39.5877 0.0000

1) จัดต้ังตัวแทนการตลาดในตลาดต่างประเทศส าหรับตลาดการประชุมนานาชาติ 9.3069 0.0000 1.2318 8.0751 9.3069 0.0000

2) จัดต้ังตัวแทนการตลาดในตลาดต่างประเทศส าหรับอุตสาหกรรมการแสดงสินค้านานาชาติ 4.8753 0.0000 0.8794 3.9959 4.8753 0.0000

3) จัดต้ังตัวแทนการตลาดในตลาดต่างประเทศส าหรับตลาดด้านการจัดประชุมและการเดินทางเพ่ือเป็นรางวัล 25.4055 0.0000 3.5516 21.8539 25.4055 0.0000

หมวดงาน: Road Show/Sales Mission/Overseas activities 1.3752 0.0000 0.5102 0.8650 1.3752 0.0000

1) กิจกรรมการตลาดในตลาดเป้าหมาย 1.3752 0.0000 0.5102 0.8650 1.3752 0.0000

2



รายงานผลการใช้จ่ายงบประมาณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 (ณ 30 กันยายน 2565) 

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

หมวดงาน : การตลาดเชิงรุกกับเครือข่ายพันธมิตร 8.8954 0.0269 2.9230 5.9444 8.8674 0.0011

1) สร้างเครือข่ายพันธมิตรนานาชาติในวงการอุตสาหกรรมการประชุมนานาชาติ 2.3460 0.0000 1.3365 1.0084 2.3449 0.0011

2) การตลาดเชิงรุกกับเครือข่ายพันธมิตร 5.6395 0.0000 1.3651 4.2744 5.6395 0.0000

3) ส่งเสริมการตลาดแบบมีส่วนร่วม Market Sharing 0.9099 0.0269 0.2214 0.6616 0.8830 0.0000

หมวดงาน: พัฒนาศักยภาพ 0.2838 0.0000 0.0000 0.2838 0.2838 0.0000

1) สนับสนุนและพัฒนาสมาคมและผู้ประกอบการในประเทศไทย - Association & Industry Engagement 0.2838 0.0000 0.0000 0.2838 0.2838 0.0000

กลยุทธ์ท่ี 1.2 : ขับเคล่ือนกิจกรรมไมซ์ใหม่ตามความต้องการของตลาดกับศักยภาพและนโยบายของประเทศ 21.1805 0.0050 9.2606 11.9149 21.1755 0.0000

หมวดงาน : สนับสนุนการจัดงาน 19.4711 0.0050 8.6206 10.8455 19.4661 0.0000

1) สนับสนุนการจัดงานแสดงสินค้าใหม่ (New Show) 9.8018 0.0000 5.8000 4.0018 9.8018 0.0000

2) สนับสนุนกิจกรรมการตลาด Bidding Fund (New Show Essentials) 0.9000 0.0000 0.3000 0.6000 0.9000 0.0000

3) ประมูลสิทธ์ิงานเมกะอีเวนท์และเทศกาลนานาชาติ 8.7693 0.0050 2.5206 6.2437 8.7643 0.0000

หมวดงาน: การตลาดและประชาสัมพันธ์ 1.7094 0.0000 0.6400 1.0694 1.7094 0.0000

1) Marketing Promotion 1.7094 0.0000 0.6400 1.0694 1.7094 0.0000

3



รายงานผลการใช้จ่ายงบประมาณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 (ณ 30 กันยายน 2565) 

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

ยุทธศาสตร์ท่ี 3 : ส่งเสริมภาพลักษณ์ของไมซ์ไทยและ สสปน. 32.6983 0.1217 8.6739 22.7606 31.4346 1.1420

กลยุทธ์ท่ี 3.1 : ส่งเสริมการตลาดสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยเพ่ือให้เป็นจุดหมายปลายทางไมซ์ระดับนานาชาติ โดยเน้นจุดเด่น

ด้านธุรกิจบริการและอัตลักษณ์ความเป็นไทย

28.6167 0.0917 7.5338 20.1310 27.6647 0.8603

หมวดงาน : การตลาดและประชาสัมพันธ์ 27.5006 0.0917 7.5095 19.0391 26.5486 0.8603

1) Welcome Reception กิจกรรมส่งเสริมอุตสาหกรรมไมซ์ในงานวันชาติไทยในงาน World Expo 2020 Dubai 2.6278 0.0000 0.0000 2.6278 2.6278 0.0000

2) พัฒนาเน้ือหาและส่ือสร้างการรับรู้องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย 2.7737 0.0643 0.8352 1.4917 2.3269 0.3825

3) พัฒนาแผนการส่ือสารภาพลักษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย 0.9000 0.0259 0.0000 0.8736 0.8736 0.0006

4) บริหารจัดการส่ือเพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย 5.1500 0.0015 1.5815 3.5169 5.0984 0.0501

5) พัฒนาและบริหารจัดการส่ือดิจิทัลเพ่ืออุตสาหกรรมไมซ์ไทย 5.1869 0.0000 3.6117 1.1630 4.7747 0.4122

6) ผลิตส่ือเพ่ือการส่ือสารออนไลน์ 0.7840 0.0000 0.3920 0.3920 0.7840 0.0000

7) จัดกิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ในประเทศ 4.6500 0.0000 1.0399 3.5956 4.6355 0.0145

8) จัดกิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ในต่างประเทศ 5.4282 0.0000 0.0493 5.3785 5.4277 0.0004

หมวดงาน: พัฒนาศักยภาพ 1.1161 0.0000 0.0242 1.0919 1.1161 0.0000

1) ประชาสัมพันธ์ประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางด้านการจัดงานอย่างย่ังยืน 1.1161 0.0000 0.0242 1.0919 1.1161 0.0000

กลยุทธ์ท่ี 3.2 : สร้างการรับรู้และปรับมุมมองขององค์กรภายนอกต่อบทบาทและภาพลักษณ์ของ สสปน. 4.0816 0.0300 1.1402 2.6297 3.7698 0.2817

หมวดงาน : การตลาดและประชาสัมพันธ์ 4.0816 0.0300 1.1402 2.6297 3.7698 0.2817

1) ส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กรและอุตสาหกรรมไมซ์ไทย 4.0816 0.0300 1.1402 2.6297 3.7698 0.2817

4



รายงานผลการใช้จ่ายงบประมาณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 (ณ 30 กันยายน 2565) 

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

เป้าหมายหลักท่ี 2 : การกระจายรายได้และความเจริญ 35.6658 0.2736 6.0879 28.6824 34.7703 0.6220

ยุทธศาสตร์ท่ี 2 : กระจายรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจของภูมิภาคผ่านอุตสาหกรรมไมซ์ 35.6658 0.2736 6.0879 28.6824 34.7703 0.6220

กลยุทธ์ท่ี 2.1 : พัฒนาและยกระดับกิจกรรมไมซ์เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจในภูมิภาค  เมือง พ้ืนท่ีเศรษฐกิจ 35.6658 0.2736 6.0879 28.6824 34.7703 0.6220

หมวดงาน : สนับสนุนการจัดงาน 26.1417 0.0000 4.6547 21.2204 25.8751 0.2666

1) สนับสนุนการจัดงานแสดงสินค้าภายในประเทศ (Domestic Exhibition : DEX) 4.3602 0.0000 0.2908 4.0397 4.3304 0.0298

2) สนับสนุนผู้จัดงานไทยในการจัดงานอีเวนท์และเทศกาลนานาชาติ (ภายใต้แคมเปญ Festival Economy) 13.7434 0.0000 2.0771 11.6664 13.7434 0.0000

3) สนับสนุนการตลาดเชิงรุกกับเครือข่ายพันธมิตรอุตสาหกรรมเมกะอีเวนท์และเทศกาลนานาชาติ 2.0215 0.0000 1.0000 1.0215 2.0215 0.0000

4) สนับสนุนและส่งเสริมการประชุมวิชาการ 1.6560 0.0000 0.7538 0.9022 1.6560 0.0000

5) สนับสนุนส่งเสริมกิจกรรมไมซ์ร่วมกับหน่วยงานภาคี (Alliance Support) 2.4370 0.0000 0.0340 2.1662 2.2002 0.2368

6) MI Subsidy ส่งเสริมและกระตุ้นกิจกรรมจัดประชุมสัมมนาและการท่องเท่ียวเพ่ือเป็นรางวัลในประเทศ 0.9236 0.0000 0.4991 0.4245 0.9236 0.0000

7) กระตุ้นเศรษฐกิจภูมิภาคผ่านการท าการตลาดและประชาสัมพันธ์อุตสาหกรรมงานแสดงสินค้าในประเทศ 1.0000 0.0000 0.0000 1.0000 1.0000 0.0000

หมวดงาน :  พัฒนาองค์กรและประสิทธิภาพการด าเนินงาน 9.5241 0.2736 1.4331 7.4620 8.8952 0.3554

1) ตัวแทนการตลาดและจัดท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซ์ในภาคเหนือ 2.5000 0.2656 0.4459 1.6837 2.1296 0.1048

2) ตัวแทนการตลาดและจัดท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซ์ในภาคใต้ 2.5000 0.0000 0.0554 2.4430 2.4984 0.0016

3) ตัวแทนการตลาดและจัดท าการตลาดอุตสาหกรรมไมซ์ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2.4701 0.0000 0.1442 2.1570 2.3011 0.1689

4) ตัวแทนทางการตลาดส าหรับอุตสาหกรรมไมซ์ในภาคตะวันออกและกลาง 2.0540 0.0080 0.7877 1.1783 1.9660 0.0800
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เป้าหมายหลักท่ี 3 : พัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยนวัตกรรม 111.0089 0.1502 37.4104 71.2045 108.6149 2.2438

ยุทธศาสตร์ท่ี 4 : เสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมไมซ์และยกระดับไมซ์ให้เป็นวาระแห่งชาติ 82.4943 0.0852 29.6671 52.1376 81.8047 0.6044

กลยุทธ์ท่ี 4.1 : น าข้อมูลเชิงลึก เทคโนโลยีสารสนเทศ และนวัตกรรมมาสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันของอุตสาหกรรมไมซ์ 42.3226 0.0280 17.3508 24.8266 42.1774 0.1172

หมวดงาน : พัฒนาศักยภาพ 14.4110 0.0280 7.6564 6.6598 14.3163 0.0668

1) มาตรฐานส าหรับอุตสาหกรรมไมซ์ 14.4110 0.0280 7.6564 6.6598 14.3163 0.0668

หมวดงาน : พัฒนานวัตกรรม 12.0364 0.0000 2.7433 9.2426 11.9859 0.0505

1) พัฒนานวัตกรรมและ Digital Service เพ่ือสนับสนุนการจัดงานในอุตสาหกรรมไมซ์ 6.4521 0.0000 1.3243 5.0773 6.4016 0.0505

2) พัฒนาเสริมสร้างองค์ความรู้ผู้ประกอบการผ่าน MICE Intelligence Center 3.8380 0.0000 1.4190 2.4190 3.8380 0.0000

3) บูรณาการความร่วมมือในการจัดท าองค์ความรู้กับหน่วยงานภาคเอกชน (MICE Insight) 1.7463 0.0000 0.0000 1.7463 1.7463 0.0000

หมวดงาน : ส ารวจและจัดเก็บข้อมูล 15.8752 0.0000 6.9511 8.9241 15.8752 0.0000

1) ส ารวจสถิติการจัดประชุม การเดินทางเพ่ือเป็นรางวัล และการจัดงานแสดงสินค้า ในประเทศไทย 6.7026 0.0000 3.0168 3.6858 6.7026 0.0000

2) ศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์ต่อประเทศไทย (Economic Impact Study of Thailand’s MICE Industry) 4.6826 0.0000 1.8743 2.8083 4.6826 0.0000

3) ศึกษาผลกระทบทางสังคม (Social Impact) ของอุตสาหกรรมไมซ์ในประเทศไทย 1.6500 0.0000 0.7425 0.9075 1.6500 0.0000

4) ศึกษาเพ่ือจัดท าดัชนีอุตสาหกรรมไมซ์ไทย (Thailand MICE Index) 1.5500 0.0000 1.3175 0.2325 1.5500 0.0000

5) ส ารวจความพึงพอใจต่อการให้บริการของสสปน. 1.2900 0.0000 0.0000 1.2900 1.2900 0.0000
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กลยุทธ์ท่ี 4.2 : ยกระดับอุตสาหกรรมไมซ์โดยพัฒนาบุคลากรและมาตรฐานผู้ประกอบการ 31.8169 0.0285 10.5384 21.2048 31.7433 0.0451

หมวดงาน : พัฒนาศักยภาพ 31.8169 0.0285 10.5384 21.2048 31.7433 0.0451

1) พัฒนามาตรฐานบุคลากรในอุตสาหกรรมไมซ์ 3.8541 0.0000 2.0729 1.7748 3.8477 0.0064

2) ยกระดับมาตรฐานบุคลากรไมซ์ระดับชาติ 4.3267 0.0050 2.8181 1.5036 4.3217 0.0000

3) ยกระดับศักยภาพบุคลากรด้านไมซ์ระดับนานาชาติ 5.6498 0.0000 0.0476 5.6023 5.6498 0.0000

4) พัฒนาหลักสูตรไมซ์มาตรฐานสากล 1.9700 0.0000 0.0000 1.9700 1.9700 0.0000

5) เครือข่ายเยาวชนไมซ์สู่การเป็นผู้ประกอบการไมซ์รุ่นใหม่ (MICE Student Chapter & MICE Start up) 2.3700 0.0000 0.0260 2.3375 2.3635 0.0065

6) พัฒนาผู้ประกอบการไมซ์ด้านการจัดงานอย่างย่ังยืน 4.3351 0.0000 1.5798 2.7291 4.3089 0.0262

7) ส่งเสริมการพัฒนาศักยภาพการศึกษาด้านไมซ์ระดับภูมิภาค (MICE Academic Cluster) 2.9300 0.0000 0.0000 2.9300 2.9300 0.0000

8) พัฒนามาตรฐานงานแสดงสินค้านานาชาติของประเทศไทย (Exhibition Audit) 4.4078 0.0000 3.2743 1.1335 4.4078 0.0000

9) รับรองมาตรฐานการบริหารการจัดงานอย่างย่ังยืนประเทศไทย (Thailand Sustainable Event Management Standard: TSEMS) 1.9734 0.0235 0.7199 1.2240 1.9439 0.0060

กลยุทธ์ท่ี 4.3 : ผลักดันและยกระดับไมซ์ให้เป็นวาระแห่งชาติให้ครอบคลุมทุกมิติท้ังเชิงนโยบาย มาตรการ และอ านวยความสะดวกฯลฯ 3.0850 0.0150 0.3046 2.5089 2.8135 0.2565

หมวดงาน: แก้ไขปัญหาอุปสรรคและอ านวยความสะดวก 3.0850 0.0150 0.3046 2.5089 2.8135 0.2565

1) One-Stop Service Center for MICE ตามยุทธศาสตร์การปฏิรูปของรัฐบาล 0.9950 0.0000 0.2985 0.6965 0.9950 0.0000

2) การบริการอ านวยความสะดวกในการเข้าเมืองของนักเดินทางกลุ่มไมซ์ (MICE Lane) 2.0900 0.0150 0.0061 1.8124 1.8185 0.2565
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กลยุทธ์ท่ี 4.4 : ร่วมมือกับพันธมิตรท้ังในและต่างประเทศเพ่ือผลักดันอุตสาหกรรมไมซ์ไทยเป็นแกนกลางของอาเซียน 5.2697 0.0137 1.4733 3.5972 5.0705 0.1855

หมวดงาน: พัฒนาศักยภาพ 1.7173 0.0010 0.1990 1.5173 1.7163 0.0000

1) พัฒนาเครือข่ายพันธมิตรท้ังในเเละต่างประเทศ 1.7173 0.0010 0.1990 1.5173 1.7163 0.0000

หมวดงาน : แก้ไขปัญหาอุปสรรคและอ านวยความสะดวก 3.5524 0.0127 1.2743 2.0799 3.3542 0.1855

1) บูรณาการหน่วยงานภาครัฐและเอกชน เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมไมซ์ ภายใต้คณะอนุกรรมการ

ประสานงานภาครัฐฯ

0.1000 0.0000 0.0150 0.0175 0.0325 0.0675

2) ความร่วมมือและเสริมสร้างพันธมิตรเครือข่ายระหว่างภาครัฐและเอกชน ท้ังในประเทศและต่างประเทศ 1.1852 0.0000 0.1650 1.0123 1.1773 0.0079

3) เผยแพร่องค์ความรู้ระหว่างหน่วยงานภาครัฐและการสร้างเครือข่ายหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ตามนโยบายรัฐบาล 2.2672 0.0127 1.0943 1.0502 2.1444 0.1100

ยุทธศาสตร์ท่ี 5 : พัฒนาประสิทธิภาพการปฏิบัติงานภายในขององค์กร 28.5146 0.0650 7.7433 19.0669 26.8102 1.6395

กลยุทธ์ท่ี 5.1 : ยกระดับศักยภาพบุคลากรของ สสปน. ให้มีความพร้อมต่อการพัฒนาองค์กร 22.2145 0.0465 4.4550 16.0978 20.5529 1.6152

หมวดงาน: การตลาดและประชาสัมพันธ์ 0.2724 0.0000 0.0000 0.2724 0.2724 0.0000

1) พัฒนาประสิทธิภาพการส่ือสารภายในองค์กร 0.2724 0.0000 0.0000 0.2724 0.2724 0.0000

หมวดงาน: ส ารวจและจัดเก็บข้อมูล 0.3850 0.0000 0.1925 0.1925 0.3850 0.0000

1) จัดท ารายงานส าคัญขององค์กรเพ่ือน าเสนอต่อรองนายกรัฐมนตรีท่ีก ากับดูแล (DPM Report) 0.3850 0.0000 0.1925 0.1925 0.3850 0.0000

หมวดงาน : พัฒนาองค์กรและเพ่ิมประสิทธิภาพการด าเนินงาน 18.0185 0.0370 3.8129 12.5534 16.3663 1.6152

1) พัฒนาระบบสารสนเทศด้านการบริหารทรัพยากรบุคคล 0.4200 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.4200

2) จัดการข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงสถิติ เพ่ือใช้ส าหรับการประเมินผลการปฏิบัติงานของ ผอ. สสปน. 0.1500 0.0000 0.0750 0.0750 0.1500 0.0000

3) สนับสนุนการก ากับดูแลองค์การมหาชนของคณะกรรมการ และคณะอนุกรรมการ 6.7860 0.0125 1.5598 4.8209 6.3807 0.3928

4) สร้างความเช่ือม่ันให้กับนักธุรกิจกลุ่มไมซ์ในประเทศและต่างประเทศ 4.1557 0.0245 1.1893 2.2708 3.4601 0.6710

5) สนับสนุนและพัฒนาประสิทธิภาพการปฏิบัติงานด้านกฎหมาย 3.4186 0.0000 0.2866 3.0650 3.3516 0.0670

6) ปรับปรุงกระบวนการระบบบัญชีและการเงินอย่างต่อเน่ือง 1.3352 0.0000 0.6138 0.7215 1.3352 0.0000

7) พัฒนาประสิทธิภาพการจัดซ้ือจัดจ้างส่วนกลาง 1.7530 0.0000 0.0885 1.6002 1.6887 0.0644
8



รายงานผลการใช้จ่ายงบประมาณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 (ณ 30 กันยายน 2565) 

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

หมวดงาน : พัฒนาบุคลากร 3.5386 0.0095 0.4496 3.0796 3.5292 0.0000

1) เสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพบุคลากร 3.1386 0.0000 0.1176 3.0210 3.1386 0.0000

2) สร้างระดับความผูกพันของพนักงาน สสปน. 0.4000 0.0095 0.3320 0.0586 0.3906 0.0000

กลยุทธ์ท่ี 5.2 : ใช้นวัตกรรม การจัดการความรู้ และการบูรณาการร่วมกันภายใน สสปน. เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการท างานตามหลักธรร

มาภิบาล

6.3001 0.0185 3.2883 2.9691 6.2573 0.0243

หมวดงาน : พัฒนาองค์กรและเพ่ิมประสิทธิภาพการด าเนินงาน 6.3001 0.0185 3.2883 2.9691 6.2573 0.0243

1) พัฒนาประสิทธิภาพด้านยุทธศาสตร์ และกลยุทธ์องค์กร 0.2155 0.0000 0.0000 0.2155 0.2155 0.0000

2) เพ่ิมประสิทธิภาพการจัดท าแผนงานและงบประมาณ 0.9158 0.0000 0.0400 0.8758 0.9158 0.0000

3) เพ่ิมประสิทธิภาพด้านการติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของ สสปน. 3.0013 0.0000 1.8241 1.1773 3.0013 0.0000

4) การบริหารความเส่ียงและการควบคุมภายใน 0.6851 0.0000 0.3684 0.3167 0.6851 0.0000

5) เพ่ิมประสิทธิภาพสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ (บ ารุงรักษาระบบ) 1.4825 0.0185 1.0559 0.3838 1.4397 0.0243

งานเร่งด่วนจ าเป็นตามพันธกิจ 3.0116 0.0000 2.9216 0.0000 2.9216 0.0900

แผนงานยุทธศาสตร์พัฒนาพ้ืนท่ีและเมืองน่าอยู่อัจฉริยะ 6.0000 5.6848 0.1654 0.1498 0.3152 0.0000

เป้าหมายหลักท่ี 2 : การกระจายรายได้และความเจริญ 6.0000 5.6848 0.1654 0.1498 0.3152 0.0000

ยุทธศาสตร์ท่ี 2 : กระจายรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจของภูมิภาคผ่านอุตสาหกรรมไมซ์ 6.0000 5.6848 0.1654 0.1498 0.3152 0.0000

กลยุทธ์ท่ี 2.2 : สร้างกิจกรรมไมซ์เพ่ือลดความเหล่ือมล้ าในภูมิภาค เมือง พ้ืนท่ีเศรษฐกิจ 6.0000 5.6848 0.1654 0.1498 0.3152 0.0000

หมวดงาน: พัฒนาพ้ืนท่ีด้วยไมซ์ กระจายรายได้สู่ชุมชน 6.0000 5.6848 0.1654 0.1498 0.3152 0.0000

1) พัฒนาต่อยอดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และสินค้าชุมชน: World Tea and Coffee Expo 6.0000 5.6848 0.1654 0.1498 0.3152 0.0000
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รายงานผลการใช้จ่ายงบประมาณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 (ณ 30 กันยายน 2565) 

แผนงานบูรณาการท่องเท่ียว : 66.0000 ล้านบาท

หน่วย : ล้านบาท

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

รวมแผนงานบูรณาการสร้างรายได้จากการท่องเท่ียว 66.0000 0.1302 31.2816 27.8193 59.1010 6.7688

เป้าหมายหลักท่ี 2 : การกระจายรายได้และความเจริญ 66.0000 0.1302 31.2816 27.8193 59.1010 6.7688

ยุทธศาสตร์ท่ี 2 : กระจายรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจของภูมิภาคผ่านอุตสาหกรรมไมซ์ 66.0000 0.1302 31.2816 27.8193 59.1010 6.7688

หมวดงาน : แผนงานบูรณาการสร้างรายได้จากการท่องเท่ียว 66.0000 0.1302 31.2816 27.8193 59.1010 6.7688

1) โครงการบูรณาการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ 66.0000 0.1302 31.2816 27.8193 59.1010 6.7688

แผนงานบูรณาการเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก : 25.3154 ล้านบาท

หน่วย : ล้านบาท

เป้าหมาย/ ยุทธศาสตร์/ แผนงาน/ โครงการ งบประมาณ
อยู่ระหว่าง

จัดซ้ือจัดจ้าง
ผูกพัน เบิกจ่าย

รวม

การใช้จ่าย
คงเหลือ

รวมแผนงานบูรณาการเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก 25.3154 0.1030 12.5482 7.2290 19.7772 5.4352

เป้าหมายหลักท่ี 2 : การกระจายรายได้และความเจริญ 25.3154 0.1030 12.5482 7.2290 19.7772 5.4352

ยุทธศาสตร์ท่ี 2 : กระจายรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจของภูมิภาคผ่านอุตสาหกรรมไมซ์ 25.3154 0.1030 12.5482 7.2290 19.7772 5.4352

กลยุทธ์ท่ี 2.2 : สร้างกิจกรรมไมซ์เพ่ือลดความเหล่ือมล้ าในภูมิภาค เมือง พ้ืนท่ีเศรษฐกิจ 25.3154 0.1030 12.5482 7.2290 19.7772 5.4352

หมวดงาน : แผนงานบูรณาการเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (EEC) 25.3154 0.1030 12.5482 7.2290 19.7772 5.4352

1) โครงการบูรณาการส่งเสริมการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี EEC 25.3154 0.1030 12.5482 7.2290 19.7772 5.4352
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